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PROLOGO

Las pdginas de este libro han sido escritas sobre la base
de unas notas que en 1974 preparé para mis alumnos del
primer curso de Economia que dictaba regularmente en la
Facultad de Ciencias Econdmicas de la Universidad Na-
cional de Tucumdn. Estas aparecieron impresas en rotaprint
con el titulo: “Guia para el estudiante de Introduccién a la
Economia” y habria mantenido el misnio titulo para esta
ocasién si no fuera porque he llegado al convencimiento de
| que se trata mds bien de una introduccién a la teoria de los
| precios.

He preservado la forma compacta y el espiritu de sintesis
con que fuera escrita originariamente por la sencilla razén
de que me propongo ofrecer un texto que pueda servir de
base para enseiiar Economia Y no una obra para autodidac-

: tas. En las pdginas que siguen se transcribe el primer prélo-
A 80 porque considero que existen detalles ¥ circunstancias
| - relacionadas con la génesis del trabajo que merecen ser re-
cordadas.

| La primera version ha sido revisada de modo de incor-
' porar la experiencia adquirida en ocasién de su empleo co-
o texto para el dictado de mi curso como asimismo la de
los profesores Juan M. Jorrat ¥ Santiago A. Miraglia que la
emplearon en el curso que dictaron en 1975, He recogido
también los comentarios de los que la leyeron, en especial
los del Doctor Victor J. Elias y el Licenciado Eusebio C. del
| Rey. Como consecuencia de ello muchos pasajes han sido
| redactados nuevamente, algunos grificos han sido modifi-
cados y se han incluido problemas al final de cada capitulo.
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Bien vale la pena concluir este prélogo con unas z;’ﬂlﬂ =
de advertencia para los jovenes que habrdn de emp ea:;!I S
trabajo en su aprendizaje: no prf’.tende reempla;s:cmos d
fuerzo consistente en lecturas coptosas, muchos ej

i mia ha-
largas horas de meditacion que el aprender Econo
brd de demandarles inexorablemente.

bras

ManUEL L. CorpoMIi

San Miguel de Tucuméan
Abril de 1977

PROLOGO DE LA “GUIA"

Este trabajo se dirige especialmente a los estudiantes que
cursan la asignatura Introduccién a la Economia en la Uni-
versidad Nacional de Tucuman, aunque se tiene la esperan-
za de que podré resultar de utilidad a otras personas inte-
resadas en los fundamentos del analisis econémico.

El propésito es presentar lo que considero debe ser el
contenido de un curso introductorio. Esta es una tarea que
pensé debia emprenderse con espiritu de sintesis vy de alli
procede el énfasis puesto en el titulo del trabajo con la pa-
labra Guia. Para ello traté de plasmar en forma mas bien
compacta la experiencia adquirida durante el dictado de la
materia desde el afio 1956 hasta la fecha.

Si bien el objetivo fundamental y mas inmediato es el de
servir de base para un didlogo fecundo entre profesor v
alumno en ocasién de las clases magistrales, pienso que cl
estudiante que se proponga aprovechar adecuadamente el
material que aqui se brinda debe estar dispuesto a realizar
el esfuerzo adicional que le demandara: a) leer una lista
de lecturas que servird de complemento, y b) resolver una
adecuada cantidad de problemas y ejercicios.

Como esfuerzo de tipo intelectual este trabajo cubre un
area en la que resulta dificil pretender originalidad. No es
facil abrir nuevos surcos en un terreno en el que grandes
pensadores trabajaron todas sus vidas. Mas atin, mucho del
material aqui ofrecido proviene de una manera u otra de
la obra de esos hombres. Hacer una lista de ellos estaria
mas alld de mi tiempo y energias y seria probablemente in-
completa. Hay, ciertamente, algunos cuya influencia en mi
formacién pertenece a un orden de magnitud considerable



y cuyos nombres no puedo dejar de mencionar. Ellos son:
Alfred Marshall, Dennis H, Robertson, J. R. Hicks, Frank
H. Knight, Milton Friedman, George J. Stigler y Arnold C.
Harberger.

Desco ademas expresar mi reconocimiento a otras perso-
nas que contribuyeron a la realizaciéon de este trabajo. La
Prof. Margarita P. de Cordomi, que aceptd la tarea de leer
los capitulos a medida que los iba escribiendo y ofrecerme
aquellos comentarios tendientes a satisfacer la claridad ¢x-
positiva que puede pretender el alumno que se inicia. El
Lic. José S. Lizondo, que acepté ofrecerme aquellos comen-
tarios que puede procurar el profesional competente y ge-
nuinamente interesado. El Lic. Jos¢ E. Santillan, que tomé
a su cargo la tarea de preparar el material necesario para
su impresién y en particular confeccionar los graficos tal
cual los imaginaba. El entusiasmo y calor con que se me
brind6 la ayuda solicitada fueron el mayor incentivo que
pude encontrar mientras realizaba este trabajo, Ninguno de
ellos, excepto yo, es el responsable de los errores existentes.

Debo seiialar, finalmente, mi aprecio-por la celeridad y
esmero demostrado en todo momento por los empleados de
la Seccién Impresos de la Facultad de Ciencias Econémicas
de la UN.T. que tuvieron a su cargo las tareas de impresion

MaNUEL L. CorbomMi

Universidad Nacional de Tucuméin
Abril de 1974

CAPITULO |
ECONOMIA Y PRECIOS

Concepto de economia

Economia es el nombre con que se designa actualmente
a esta rama de las ciencias sociales en la que estamos inte-
resados. Con este término vino a reemplazarse a partir del
siglo xxX la anterior denominacién: “economia politica”
nombre con que se designaba a esta disciplina desde co-
mienzos del siglo xvir.

La palabra economia viene de dos raices griegas: oikos
(casa) y nomos (regla), lo que vendria a significar arreglo
de la casa o estado. Puesto que el significado etimolégico
de este vocablo sirve de muy poco para comprender el con-
tenido de esta ciencia podria pensarse que una definicién
podria ser til para satisfacer esta apetencia. Tampoco ese
es el caso, las definiciones conocidas son muy incompletas
¥ suelen ser de algin valor para aquellos que de una mane-
ra u otra ya saben economia. Por otra parte es frecuente
escuchar de aquellos que ya saben economia que las defi-
niciones son de muy poco o ningtin valor.

Con fines ilustrativos transcribimos a continuacién la de-
finicién que da el economista Lionel Robbins: “Economia
es la ciencia que estudia el comportamiento humano como
una relacién entre fines y medios escasos que tienen usos
alternativos”, Otra definicién, que puede extraerse de la
obra “Principios de Economia” de Alfred Marshall, es la
siguiente: “Economia es €l estudio de la humanidad en los
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asuntos ordinarios de la vida, examina el aspecto de la ac-
cién individual y social que se relaciona mis de cerca con
cl logro y uso de las condiciones materiales del blenestaF -

Una definicién que puede resultar ttil para el proposito
de este libro, que es el de ensefiar economia, pertenece al
economista norteamericano Milton Friedman (Premio No-
bel de Economia en 1976): “Economia es la ciencia que es-
tudia la forma en que una sociedad determinada soluciona
su problema econoémico”. Esta definicién tiene el mférito de
ser explicita en las preguntas que se hacen necesarias para
comprenderla, Se crea de este modo la posibilidad de que
al responder a esas preguntas se permita al lector ade_ntra.:r-
se en forma gradual en los principios de nuestra ciencia.

En ecfecto, en_esta definicién hay dos aspectos que deben
ser aclarad

os: el primero, el concepto de problema econd-
mico; el segundo, la forma por medio de la cual un grupo
de individuos los resuelve, esto es, la organizacion economica.

El problema econémico

. _Existe un problema econémico cuando se usan medios 0
recursos escasos para satisfacer fines alternativos. Si los me-
dios no son escasos, no hay problema econémico ya que es
posible satisfacer plenamente todas las necesidades. Si los
medios son escasos pero existe un solo fin, el problema
de cémo usarlos es un problema tecnoldgico. Asi por ejem-
plo, en el disefio de un avién de pasajeros los ingenieros y
expertos en aeronautica se orientan con el auxilio de las
leyes que gobiernan los procesos aerodinamicos y el de las
propiedades fisicas de los materiales que se emplean en la
construccién de aviones. Hasta aqui el problema es tecno-
logico pero si el objetivo es el de construir el “mejor” avi_én
de ese tipo, el problema ya no es solamente técnico pues
entran en conflicto objetivos que la técnica no estd en com
diciones de resolver. En efecto, un aumento en la velocida-
de crucero puede ser obtenida a expensas del nimero &

B e e R
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pasajeros, de la carga util o mediante el empleo de mate-
riales mas livianos de igual resistencia pero més costosos.
No se esta ahora frente a problemas técnicos, el problema
¢s esencialmente econdmico y su solucién requerird cono-
cer el valor que se asigna a la posibilidad de transportar un
pasajero més el que debera ser comparado con el costo adi-
cional que implica la autonomia de vuelo sacrificada o el
de los materiales especiales necesarios para su construccién.

La organizacién econdmica

{Para resolver sus problemas econ6micos los hombres .no

acttan en lorma aislada sino 'en forma organizada. Esta
organizacién social implica la cooperacién e interaccién de
diferentes individuos y es lo que vamos a designar con el
nombre de organizacién econémical.La ciencia cconémica
no estudia la solucién social en abstracto sino la forma en
que una sociedad especifica resuelve su problema econémi-
co.)Oportunamente (podremos ver que las sociedades pue-
den usar diferentes arreglos institucionales para resolver
sus problemas econémicosf mds aun, mucho de lo que se
ha escrilo en la materia se refiere a{una forma muy particu-
lar que puede asumir la organizacién econémica: la llama-
da organizacién de tipo capitalista o emprcsarial}che se-
nalarse al respecto que hay mucho de general en el anali-
sis asi obtenido que puede ser aplicado en cl anlisis y com-
prension de otras formas que puede tomar la organizacién
econdmica.

5

Tipos de organizacién econémica

La organizaciéon econémica puede tomar diversas formas
y ello ha sido posible observar como una cuestién histéri-
ca en muchos casos o conjetural en otros. Los arreglos ins-
titucionales varian entre una y otra y también varia el gra-
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do de relacién o superposiciéon con la organizacion politica
que la acompaiia. Asi, es posible imaginar un 01'<.1.ch social
en el cual las tareas de los individuos estdn establecidas so-
bre bases meramente tradicionales como seria el sistenia del

castas, Otra forma de 6rganizacién podria ser la denomina-

da autocracia donde las decisiones emanan de la voluntad
de un solo hombre. En estos tiempos se conocer{ dos formas
importantes de organizacién econémica: la_denominada
capitalista y_la denominada_socialista.{Ninguna: de las dos
existe en forma pura\\como una cuestion de hecho; las orga-
nizaciones existentes on en gran medida “mixtas’) en las

que el

predominio de los clementos que caracterizan a uno
u otro tipo de organizacién varfan notablemente.

Existen numerosos elementos distintivos enfre estos dos
altimos tipos de organizacién ccohémica.(@l__gs_islema capita-
lista, también denominado de “libre empresa” o de “‘sobe-
rania del consumidor”, es un tipo de organizacién que sc¢
presenta como un simple producto de la evolucién histé-
rica:yNo hay artifice o pensador que lo haya discfiado y su
principal caracteristica es la de su automaticidad) Los estu-
diosos de este tipo de organizacién econémica consideran
que una economia de tipo capitalista esta en condiciones de
procurar un nivel de bienestar a sus miembros integrantes
que no puede ser superado por ningin otro tipo de organi-

econémica. El sistema socialista parte de una critica
Stema capitalista y a sus instituciones y se caracteriza
el propésito deliberado de intervenir en el diseiio de los
arreglos institucionales con que habra de mianejarse la so-
,’éicclad. El principal ataque esta relacionado con la automa-
ticidad del sistema capitalista y propone en cambio ac-
tuar con arreglo a una “planificacién”; otro objetivo del
ataque socialista es la propiedad privada de los medios de
produccion sefialdndose en este aspecto que los instrumen-

zacio
al si

tos de produccion deben ser de propiedad del Estado. En
s_inl_t{zis,_la organizacién_capitalista, al menos en su concep
cion pura, parte de la idea de automaticidad y propiedac
privada de los instrumentos de produccién mientras que €

e 778
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A !
socialismo, también en su concepcion pura,

: \ parte de la idea
de que la actividad econémica debe ser planificada y de que

el Estado debe ser el duefip de los instrumentos. de produc-
cién. Entre las organizaciones econémicas modernas no hay
ninguna que se ajuste exactamente a los prototipos sefala-
dos; existen formas mixtas donde el predominio de una u
olra forma varia de pais a pais como ya se senalé ante-
riormente. |

/

S

Funciones fundamentales de todo sistema econémico

Toda sociedad, independientemente de la forma en que
pueda organizarse, tiene descos o preferencias de diversa
intenstdad para bienes diversos; una fuente —escasa— de
recursos que pueden dedicarse a la obtencién de las cosas
o bienes que desea y cierta informacién téenica —o estado
de las artes— sobre como transformar los recursos en los
bienes deseadas.i\El objetivo de un sistema econdémico es
usar en la forma mas eficiente posible esos recursos para
satisfacer los deseos o preferencias del grupo social corres-
pondiente. El objetivo_practico de la economia como cien-
cia, que debe tenerse siempre en cuenta, es el de mejorar
la organizacién social y ¢l de incrementar su eficiencia.,

El proceso de tiransformar los recursos existentes, me-
diante el empleo de una tecnologia deferminada, para la
satisfaccién de los deseos o preferencias de los miembros
del cuerpo social, implica, cualquiera sea la forma que adop-

te la organizacién ecqnémica, tomar de una manera u
olra las siguientes decisiones: |

1. Fijar prioridades/

2. Organizar la produccion.

3. Distribuir el producto.

4. Ajustar €l consumo a la produccién en los periodos
cortos.

_5. Proveer Para el mantenimiento y el progreso.
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Estas funciones se presentan en una secuencia muy l6-
gica. La primera es decidir qué es lo que se hara, esto es,
qué bienes y servicios se producirdn y en qué proporcio-
nes; la segunda, la funcién de organizar la produccion, con-
siste en reunir en forma armonica los esfuerzos y recursos
productivosdmas variados con el fin de obtener aquello que
se considera necesarioj la tercera, la funcién de distribu-
cién, consiste en repartir el producto obtenido entre los
miembros de la sociedad; la cuarta funcion se refiere a la
cxistencia de mecanismos o normas de accién que permitan
a la organizacién reaccionar en forma oportuna y con sen-
tido de perspectiva frente a emergencias que puedan afec-
tar el volumen de la produccién planeada; la funcién de
proveer el mantenimiento y el progreso, en particular esta
ultima, a pesar de su importancia e indudable vigencia en

las sociedades modernas, es sobre la que se tiene menos co-

nocimicnto. Este aspecto, de todos modos, escapa a los al-

cances de esta introduccidén y el simple hecho de sefialar
su existencia es suficiente por el momento,

La estructura de una economia de empresa

Hasta el momento se han presentado en abstracto las de-
cisiones que debe tomar cualquier organizacién econémica.
Si nuestro propésito es el de comprender los principios de
la ciencia cconémica, serd preciso ver cémo se toman esas
decisiones en una sociedad determinadd. Si bien es cierto
que csas decisiones deben tomarse cualquiera sea la forma
que adopte la organizacién econémica, no es menos cierto
que cada organizacién procederia de acuerdo a arreglos y
formas institucionales diferentes, En este aspecto la tarea
se verd muy simplificada si el estudio se circunscribe no a
una economia mixta como sucede con la mayoria de los pai-
ses del mundo sino a un caso, modelo hipotético o idealiza-
cién de nuestra economial El modelo de una organizacion

ECONOMIA Y PRECIOS

1
economica de tipo capitalista o em

EC _ presarial puede resultay
atil como comienzo y por numeros 35

¢ 0s motivos, entre Jos que
merecen sefialarse: primero, nuestra economia estd organi
gani-

zada en casi todos los sectores de la produccién y el consu-
mo con arreglo a este sistema; segundo, existe un gran des-
arrollo del andlisis econémico para este tipo de organiza-
cion econdmica; tercero, la experiencia ha demostrado que
aquellos que han aprendido el analisis de una economia
de tipo capitalista han estado en condiciones de compren-
der y analizar el funcionamiento de ofros tipos de organi-
zacion econdémica. En consccuencia, en las pdginas que si-
guen se hard especial referencia al tipo capitalista de orga-
nizacién econémica con la advertencia de que se trata de
una version muy simplificada y con un alto grado de abs-
traccién si se la relaciona con la que vivimos vy que con fi-
nes de andlisis s¢ ignoran complicaciones de diversa {ndole
que iremos mencionando a medida que sea necesario.

En el sistema moderno de tipo empresarial, una persona
aislada no produce ningin producto en su totalidad y co-
mo consccuencia de ello no estd en condiciones de permu-
tar un bien terminado por otro. El individuo no consigue
los bienes que necesita a cambio de bienes producidos por él
sino entregando los servicios productivos que posee por di-
nero y comprando con ese dinero los bienes que necesita,
Por supuesto que el individuo no lleva a cabo este cambio
con otros individuos, puesto que estdn en la misma situa-
cién que ¢l, sino tipicamente con empresas o unidades co-
merciales que en la vida real toman la forma de firmas pro-
ductoras. En nuestro mundo moderno la actividad eco-
némica ha sido tipicamente organizada en esta forma: las
unidades, comerciales compran servicios productivos y ven-
den productos y los individuos o familias venden servicios
productivos y compran productos. Un grafico, frecuente-
mente encontrado en la literatura, es muy ilustrativo del
arreglo institucional descripto. En el mismo se presenta, in-
clfl&ntalmente, la doble circulacién envuelta: una en tér-
mino de bienes o esfuerzos y la otra de dinero.
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Bienes y servicios

La doble circulacion, de bienes y servicios en una direc-
cién y la del dinero en forma de ingresos o gastos por la
otra, pone de relieve el rol crucial que para la toma de de-
cisiones tiene el dinero en la organizacién econdémica ya

que sera el elemento que posibilitara la formacién y fun-
cionamiento del mecanismo de los precios.

El mecanismo de los precios

La gran heterogeneidad de los bienes de consumo, servi-
cios productivos o materias primas necesarias para el pro-
ceso productivo, pueden ser traidas a una base comtn de
comparacién cuando se relacionan los precios de estas vl-
timas. Los precios facilitan enormemente el caleulo v pro-
porcionan toda la informacién que hace falta para la toma
de decisiones. Naturalmente que los precios implican la exis-
tencia del dinero o moneda en cuyas unidades éstos se es-
tablecen Yy no se conoce organizacién econémica que haya
prescindido del uso del dinero, La importancia de los pre-
cios es tan grande que algunos autores definen la economia

"‘_‘1
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como la ciencia que estudia las le

yes que gobiernan log pre-
cios de las cosas.

Muchas de las grandes discusiones de los
economistas cldsicos como es la teoria de] valor

y la distri-
bucién estdn hoy en dia resueltas dentro de un simple ca-
pitulo de un texto moderno de teoria de los precios. Mas
aun, mucho de lo que se ensefia en un curso introductorio
a la cconomia es en esencia una introduccién a la teoria de
los precios,

Los bienes y servicios llevan, al menos en un sentido fi-
gurado, una etiqueta con el precio establecido, que actta
como una sefal tanto sobre los consumidores como sobre
los productores. La fijacién de prioridades se ve posibili-
tada por el simple hecho de que los consumidores en la
forma en que gastan sus ingresos generan informacién so-
bre la naturaleza e intensidad de sus deseos; los empresa-
rios, que estdn motivados por obtener ganancias, dedicaran
sus esfuerzos 'y los esfuerzos y servicios que compran’ de
otras personas a la produccion de aquellos bienes- cuyos
precios son altos en relacién con los desembolsos necesarios
para producirlos. La organizacién de la produccién tam-°
bién sc logra con la intervencién de los precios. Organizar
la produccién significa asignar en forma eficiente los ser-
vicios productivos de que dispone una sociedad en por lo
menos tres niveles importantes: entre las industrias que ha-
cen bienes diferentes, entre las firmas que forman cada in-
dustria y dentro de cada firma. Cuando los consumidores
experimentan un cambio en sus preferencias se manifiestan
gastando mas en los bienes de una industria y simultdnea-
mente menos en otrasyLa industria que ha resultado favo-
recida-tfectia mayores ventas y posiblemente percibe tam-
biéh mejores precios por sus productos lo que habilita a los
empresarios a comprar mas servicios productivos y posible-
mente también a pagar mejores precios por dichos servi-
cios de modo que puede atraerlos de otras industrias don-
de estd sucediendo precisamente lo contrarioj/Las firmas
que son mas eficientes pueden pPagar precios mds altos por
los servicios productivos o vender a precios més bajos v,
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en consccuencia, pueden expandirse en relacion a las me-
nos eficientes. Dentro de cada firma, finalmente, los errf-
presarios buscan la combinacién mas barata de los servi-
cios productivos con los que pueden fabricar el producto.
La distribucién del producto en una organizacién de ti-
po empresarial se hace a través de los ingresos monetarios.
Los ingresos monetarios dependen de la cantidad de recur-
sos productivos que una persona pone a disposicién del pro-
ceso productivo y del precio que percibe por cada unidad
de éstos. Los precios también proveen del mecanismo nece-
sario para ajustar el consumo a la produccién en los perio-
dos cortos. Esie aspecto puede ser ilustrado con un ejem-
plo sencillo: supongamos que como consecuencia de una
sequia la cosecha de papas resulta menor que la que se
habia proyectado de modo que si se permitiera a la po-
blacién consumir al ritmo usual la cantidad producida al-
canzaria para siete u ocho meses. Las socicdades, sin em-
bargo, no consumen con holgura durante sicte u ocho me-
ses y nada durante los cuatro o cinco que median hasta la
préxima cosecha. La especulacién de una futura escasez
hace subir los precios hoy y el consumo se retrae en el mis-
mo momento en que la escasez pudo ser percibida como
consecuencia, precisamente, del mayor precio imperante.
Los consumidores siguen consumiendo papas pero econo-
mizén en su uso, esto es, emplean menos cantidad en cada
comida o cocinan menos frecuentemente papas, las que son
reemplazadas por otros sustitutos alimenticios, De esta ma-
nera el nuevo ritmo que se impone al consumo de papas
permitird a la comunidad, con algunos sacrificios, consu-
mir papas todo el afio, Esta situacién es mejor que un sis-

tema de racionamiento que permitiera consumir papas en
abundancia durante ocho meses

¥y Ppasar cuatro sin papa
alguna.

]:.0 que hemos CXpuesto muestra cudn grande e impor-
tante es el rol que desempefian los precios en la organiza-
cién econdmica moderna. Los precios intervienen en todas
las decisiones que debe tomar la organizacién cconémica

B e R S R
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y como habra podido percibirse se encuentran presentes en
todos los planos de las decisiones fundamentales, Poyr este
motivo es que se considera de capital importancia contar
con un buen aparato teérico que nos ayude a desentrafiar
las fuerzas que gobiernan la formacién de los precios y los
cambios que pueden experimentar éstos. Si podemos con-
seguir esto, habremos logrado introducirnos en los secre-
los mas intimos de nuestra organizacion econémica y tal

vez entonces podamos contribuir a manejarla inteligente-
mente.

El marco institucional

Tal vez convenga insistir en un aspeclo ya mencionado an-
teriormente cuando se hablé de las caracteristicas del sis-
tema empresarial. En aquella oportunidad se sefialé que los
individuos no llevan a cabo todas las tareas necesarias para
la produccién de un bien sino que tipicamente venden sus
servicios productivos a firmas o empresas. Dicho de otro
modo,|los individuos efectian un trabajo especifico dentro
de un mundo en el que predomina la divisidn del trabajo.
Existe division del trabajo cuando se hacen cosas diferen-
‘{es en la prosecucion de un finz comtin y en relaciones defi-
nidas unas con las otras, esto es, en forma coordinada. El
uso de los recursos productivos asi organizado permite al
grupo social producir mds.Notable es el ¢jemplo que sobre
las ventajas de la division del trabajo de Adam Smith en su
descripcion de la fabricacion de alfileres que no vamos a
reproducir aqui_émitl1 hace un analisis de las fuentes de
donde provienen, las ventajas del trabajo dividido entre las
que mencionaZ ‘el proceso permite utilizar las aptitudes na-
turales de los individuos, permite desarrollar la habilidad
¥ conocimientos adquiridos y ahorra ¢l tiempo y esfuerzo
que suele perderse cuando se hacen operaciones difcrcr_ltcs-
No todo son ventajas cuando este proceso continua; la fras-
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mentacion de tareas si bien aumenta ¢l producto obtenible
trae consigo la necesidad de mecanismos cada vez mas cla-
borados de control y coordinacion, Estos ultimos se deno-
minan costos técnicos de la division del trabajo y son los

que en definitiva hacen que este proceso no pueda conti-
nuar indefinidamente.

Otra de las caracteristicas de la organizacién econdémica
de 1ipo empresarial es la de que todos los servicios produc-
“tivos tienen un duefio.)Ello ha servido para describir este
tipo de organizacién como aquella en que predomina la pro-
piedad privada. La propicdad privada ha sido objeto de ata-
ques y defensas por parte de los estudiosos de la cuestion
social. Asi, [ilosofos como Locke defienden como un hecho
justo a la propiedad que proviene del fruto del esfuerzo.

Otros como Bentham la consideran necesaria para la esta-
bilidad de la sociedad y para el progreso material desde que
¢s un estimulo al trabajo y al ahorro y contribuye al desa-
rrollo de la personalidad. Algunos filésofos eclesiasticos han
argumentado que el estado degradante de la naturaleza
humana justifica la propiedad como ¢l vinico medio para
lograr la paz social. Otra caracteristica de las organizacio-
nes modernas es el hecho de que una buena porcién de los
instrumentos de produccién pueden transferirse por heren-
cia. Esta ultima ha sido defendida como una cuestién prac-
tica. La herencia consolida la familia y contribuye a la per-
petuidad de la raza; el deseo de trabajar y ahorrar se ve
reforzado si la ley permite la transmisién a los hijos de lo
logrado con el esfuerzo de los padres. Resta sefialar, final-
mente, que hay desigualdad en la cantidad poseida de servi-
cios productivos entre los integrantes del cuerpo social.

El estudio de la organizacién de tipo empresarial se com-
plica con la presencia del Estado, cosa que sucede con todas
las organizaciones modernas. Los estados modernos com-
pran servicios y fabrican “productos”. Algunos de estos pro-
ductos son en sentido estricto bienes ptiblicos como la salu-
bridad, orden publico, seguridad o educacién, En otros ca-
sos ¢l bien que se procura a la sociedad no difiere del que
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se habria obtenido con la intervencion de
ductor

viario.

una empresa pro-
a como el servicio de teléfonos o transporte [erro-

Una buena porcién de lag repercusiones que la actividad
estatal tiene sobre el resto de la economia es motivo del es-
tudio de una rama de la economia: las Finanzas Publicas.
Mucho del aparato analitico desarrollado para el estudio de
los precios probé ser de gran utilidad para este aspecto de la
actividad gubernamental.’Queda, de todos modos, una gran
porcion de ignorancia sobre la forma y mecanismos por
los cuales el estado moderno fija sus prioridades, organiza
st produccién y distribuye su producto. Las inquietudes de
los estudiosos conlemporaneos se orienta

n hacia esta rama
de la economia que tal vez deba denominarse,

5 . 481 1 con propie-
dad, “economia politica”,

Cierto, falso o incierto

Califique con una de estas tres palabras a cada una de las frases
que siguen. El puntaje que obtenga dependerd primordialmente de
los argumentos con que justifique su eleccién.

l. La organizacién econémica de la Reptiblica Argentina fue fun-
dada en el afio 1810,

Organizar la produccién es un problema tecnoldgico que no im
plica cfectuar decisién econémica alguna.

La divisién del trabajo puede ser limitada solamente por la mag-
nitud del mercado.

El problema de racionar el consumo de un producto agricola
que cscasca como consecucncia de una mala cosecha puede re-

solverse perfectamente con la intervencion del mecanismo de
los precios.

La distribucién de lo que se produce en una organizacion eco-
némica es la dnica funcién que ¢l mecanismo de los precios no

puede llevar a cabo debido al perfeccionamiento de los medios
de transporte.

&—‘___



Ci—

CAPITULO I

CURVAS DE INDIFERENCIA

En el capitulo anterior hemos visto el rol fundamental
de los precios para la toma de decisiones en una organiza-
cién economica y las paginas que siguen forman parte del
esquema tedrico que serd necesario consiruir si es que de-
seamos contar con instrumentos analiticos adecuados para
comprender las fuerzas que intervienen en su formacién.

(El estudio del problema se simplificara un poco si nos
orientamos hacia el estudio de los precios de los bienes que
emplean los consumidores para la satisfaccion de sus ne-
ccsidades{] En tal caso tiene mucha importancia poder dis-
poner de instrumentos analiticos adecuados para la com-
prensién del fenémeno. Esta parte del andlisis econémico
moderno constituye la llamada teoria del consumidor. Hay
dos metodologfas alternativas muy difundidas, la de la uti:

‘lidad decreciente y la de las cursas de indiferencia.;El en-

foque de las curvas de indiferencia es mas general que el de
la utilidad decreciente y mds adelante se vera cémo puede
presentarse este tiltimo como un caso particular del primero.,

El uso de las curvas de indiferencia se atribuye al econo-
mista italiano Vilfredo Pareto quien las empleé en su obra
Manuale di Economia Politica en 1906. Este e¢s el motivo
por el que el método de las curvas de indiferencia se deno-
mina enfoque de Pareto. Esta designacién tal vez no hace
honor al verdadero precursor, el economista inglés Francis
Y. Edgeworth, que presenté estas curvas en la obra Mathe-
matical Psychics aparecida en el afio 1881.

__——L W . i
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Curvas de indiferencia

Con el objeto de presentar una idea clara de este concepto
Es{udiarcmos el caso de un consumidor que consume dos
_bienes: el bien X y el bien Y. Supondremos ademdas que la :

utilidad que produce el consumo de un bien estd influida por |
la cantidad consumida del otro bien. Existen muchisimas :
funciones de utilidad que satisfacen esta caracteristica pero |
¢mplearemos una muy sencilla con fines expositivos:

UX, VW=vX.Y

Esta [uncidén nos dice que la utilidad que procura el con- .
sumo de estos dos bienes es la raiz cuadrada de su producto.
Por ¢l momento ignoraremos el problema de las unidades
en que se expresan los valores de esta funcién, =

Resulta interesante conocer las diversas formas alternati-
vas en que los bienes X ¢ Y pueden proporcionar una utili-
dad total dada, por cjemplo 10 unidades. La tabla que se
presentia a continuacion muestra algunas combinaciones que
procuran esta utilidad total.

TABLA 1

COMBINACIONES DE X E Y QUE PROCURAN
UNA UTILIDAD TOTAL DE 10

X p
100 1
50 2
25 4
10 10
5 20
2 50
1 100

Existe un numero inlinito de pares de valores X ¢ Y qu
pueden producir una utilidad total de 10; el lugar geom|
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trico de todos esos pares posibles se denomina curva de ind;-
ferencia. El grafico que se presenta a continuacion muestra
la curva de indiferencia correspondiente al ejemplo presen-
tado. Esto es, una curva de indiferencia correspondiente a

la funcién definida por /X .Y = 10.

50t
451
10¢
a5}
0t
254

15t
10 a

! L L I

5 10 15 20 25 30 35 40 45 X

Gririco 1

Cualquicera de las combinaciones de los bienes X e Y que
describe la curva presentada procura a nuestro consumidor
hipotético la misma utilidad total de 10 unidades. Sin otros
clementos de juicio, al consumidor le da lo mismo consumir
cualquiera de las combinaciones descriptas por la curva pues
no tiene motivos, desde el punto de vista de su satisfaccién
personal, para preferir una combinacién a otra. De alli pro-
cede el nombre de curva de indiferencia.

Asi como existen infinitas combinaciones de X e Y que
producen igual utilidad total, existen infinitas curvas de in-
diferencia para todos los grados posibles de utilidad total.
En el grifico que se presenta a continuacién se presentan tres
de ellas, para los niveles de utilidad total de 10, 15 y 20.



18 INTROPUCCION A LA TEORIA DE 1.8S PRECTOS

GO [ (10)

55 | (15)
50
45}

(20)

35t
30 F
25}
20
151
10 |

L I 1 1 1 1

5 10 15 20 25 30 X

Gririco 2

El nimero que entre paréntesis se asocia a cada curva
indiferencia indica el nivel de utilidad total correspondien
Esta es la forma en que puede presentarse en un grafico
dos dimensiones una funcion de utilidad como la que es:
diamos.(La familia de curvas obtenidas se denomina corric
temente mapa de indiferencia)

Conceptos fundamentales

En el estudio de las curvas de indiferencia es de gran
portancia conocer ¢l significado e interpretacién cconém
de la pendiente en un punto cualquiera, Dibujemos una
va de indiferencia y analicemos el significado de la pendic]
en cualquier punto de la misma. Sea éste el punto A,
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GrAFICO 3

En el punto A el consumidor estd consumiendo la combi-
nacion X.Y, y disfrutando de un nivel de utilidad Us. La pen-
diente en el punto A puede ser aproximada, tomando incre-
mentos discretos, por la relacién AY/AX que no debe olvi-
darse tiene el signo negativo pues se trata de una curva de-
creciente(Esta relacién indica en forma aproximada cuénto
habria qu‘e agregar al consumo de X para compensar una
pérdida de AY en el consumo de Yo de modo tal que el con-
sumidor mantenga en el mismo nivel de utilidad U,. Esta
relacién, precedida de signo negativo, se denomina tasa mar-
ginal de sustitucion de Y por X y sera simbolizada por TMS;-,
El significado econémico de la tangencia en el punto A
puede comprenderse si trazamos la curva de indiferencia |
que pasa por el punto B. La nueva curva de indiferencia
corresponde a un nivel inferior de utilidad: U,—AU; en
consecuencia una merma en AY (igual a AB) en el consu-
mo de Y significa una pérdida en utilidad igual a AU. Por
otra parte el consumidor puede recuperar esa pérdida en
utilidad si es compensado con un aumento AX en el con-
sumo de X. Nétese que haria falta compensarle con un
poco mas que AX para volver a la curva de indiferencia
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originaria; esta falta de precisién se debe a que estamos
trabajando con incrementos finitos, . ;

La tasa marginal de sustitucién del bien Y por el bien
X en el punto A puede escribirse:

A WX
™S, = — ﬁ = 1
AY

multiplicando numerador y denominador por AU obtene-
mos la siguiente expresién:

El sentido econémico puede apreciarse una vez que
se¢ conoce el significado de las relaciones AU/AX ¥
AU/AY. Estas tltimas son las utilidades marginales de los

bienes X e Y cuando nuestro consimidor hipotético es-
ta disfrutando de las cantidad

es Xo e Yo para su satisfac-
cién personal. La utilidad

marginal puede definirse como
¢l incremento en utilidad que puede obtenerse de consu-
mir una unidad mas de un bien cualquiera y la simboliza-
remos con la notacién UM, o UM, segun se trate del bien
X o Y. En consecuencia podemos escribir:

THS =M,

—_—

UM,

" con lo que puede verse
la razén de las utilidag

to de una curya de indiferencia tic.
ne, en general, una pendi i

do difiere la tasa marginal de substitucién correspon
diente.

-

sque gasta todo su ingre
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Equilibrio del consumidor

El conocimiento del mapa de indife
cstado de los gustos o preferencias de
terminado; de tal modo que dadas dos

tintas de los bienes X e Y siempre ser:
si el consumidor

rencia sintetiza el
un consumidor de-

prefiere una a la otra o s cstd indife-
rente. De todos modos no es frecuente observar consumi-
dores vacilantes ante la adquisicién de articulos de con-

sumo ni llevando un mapa de indiferencia en los bolsillos
para consultarlo en ocasién de sus compras;

quier ama de casa se horrorizaria si se ente
nipulaciones con lag que nos proponemos
ducta, Sin embargo este aparato de anal
ser ttil para construir una feoria apta p
la conducta observada de cientos de mile
res en el mercado,

Supondremos

mds atn, cual-
rara de las ma-
analizar su con-
isis ha probado
ara comprender
s de consumido-

'que el consumidor trata siempre de ob-
tener el mayor nivel de utilidad total posible;

supondre-
mos, adcmés;’)que dispone de un ingreso monetario —que
designaremos con la letra I— obtenido de la venta de los

scrvicios productivos que posee

¥y que los precios de los
bienes X e Y estén dados: P..

¥y Py. Se supone, finalmente,

s0 en la compra de dichos bienes.

Esta condicién puede expresarse como sigue:

I=X.P,4Y.P,
Esta ecuacién indica que el consumido

ingreso cn los dos bicnes. Podemos eser
te forma:

r gasta todo su
ibirla en In siguien-
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La grafica de esta funcién es la de una recta llamada

recta de oportunidades, también denominada recta de ba-
lance.

v

Gririco 4

La magnitud OA que se obticne para X =0 e¢s igual a

- ¥ ¢s igual al ndmero de unidades de Y cuando gasta
¥

todo su ingreso en éste. Del mismo modo 0B = —

.

Con el auxilio de esta condicion y con cl conocimiento
de las preferencias que en materia de consumo tiene un
consumidor hipotético, o sea, dado su mapa de indiferen-
cia, se puede determinar aquella combinacion de los bic-
nes X e Y que el consumidor adquirird cfectivamente. En
el griflico que sigue se presentan conjuntamente los cle-

mentos del problema.
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GRrAFLCO 5

El consumidor puede adquirir, gastando todo su ingre-
so, cualquier combinacién de los bienes X e Y que se en-
cuentran sobre la recta AB. Podria, por ejemplo, adquirir
la combinacién E; y con cllo alcanzar el nivel de utilidad
Us; sin embargo no comprard esta combinacién puesto
que con el mismo presupuesto puede alcanzar mayores ni-
veles de utilidad. Un nivel mayor esta representado por la
combinacién Ea, por ejemplo, la que tampoco representa
la utilidad maxima alcanzable. De ese modo ird pasando
por niveles cada vez mayores de utilidad hasta llegar a la
combinacién Es que es la que le procura el maximo de
utilidad alcanzable. Una caracteristica de ese punto de
equilibrio es que la recta de oportunidades AB es tangente
a una curva de indiferencia. Dicho de otro modo, la pen-
diente de la recta de oportunidades es igual a la tasa mar-

ginal de sustitucién. Esta condicién puede ser expresada
analiticamente de la siguiente manera:
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e OA

IMS,, = ———
cemplazando OA y OB por sus valores en funcién del
x1eso y los precios y recordando que la TMS,: es la ra-

entre las utilidades marginales de X e Y, obtenemos
siguiente expresion:

_ UM, (/P
UM,  (I/P))
donde puede extraerse la siguiente relacién:
UM, P,
UM, P,

gla cxpresiéon implica la siguiente:
| UM, UM,
¥, o P

Llegamos asi a una proposicién muy importante que de-
me las condiciones para el equilibrio del conswmidor: un
gonsumidor se encuentra en equilibrio cuando consume
quella combinacién de bienes para los cuales las utilida-
cs marginales en proporcién a los precios son iguales en-
re si, Esta condicién también pucde ser expresada di-
ziendo que un consumidor esta en equilibrio cuando el
Altimo peso gastado en cada uno de los bienes le propor-
pciona igual utilidad. Sea A la utilidad marginal del dinero,
pcsto es, la utilidad que le procura un peso mas de ingreso

4 -
monetario. Puede demostr

arse que la relacidon

] X esta
expresada en las mismas unidades que A, x
Efectivamente:
Utilidad
UM, Unidad de X Utilidad
NS Pesos Ty peso

B ——
Unidad de X

Por este molivo es que a veces se expresa la condicién
de equilibrio del consumidor de 1a siguiente forma:

UM, _ um,

2 LA e,

=
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Cambios en el ingreso monetario, la curva de Engel

Una relacién que es de interés establecer, es la forma
en que cambia el consumo de un articulo” cuando canjlbia
el ingreso monetario permaneciendo todos los precios. cons-
tantes. Si el ingreso monetario aumenta, la recta de opor-
tunidades se desplazard paralelamente hacia arriba, si el
ingreso monetario disminuye la recta de oportunidades se
desplazard hacia abajo. En el grafico que presentamos a
continuacién sefialamos el equilibrio del consumidor en
dos situaciones difcrentes.(En la primera el ingreso mone-
tario es It =§ 100,— mientras que en la segunda su in-
greso monetario es I.=§ 150,—. En ambos casos los pre-
cios permanecen iguales: P.=$ 10 y P,=$§ 5

20

12 = mmmmmme = Ko
L}
1
|
;
|
6 ! i
| ! \
1 h \\
: | \\
U N
0 7 9 10 15 .
GRAFICO O
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Los puntos E; y E: corresponden a las cantidades de
equilibrio de los dos bienes para los dos presupuestos al-
ternativos. _ .

La tabla que damos a continuacion sintetiza el resulta-
do de nuestro ejercicio:

TABLA 2
I i e .
§ ) §
TOPI SRy by 5 ey 6
Jgpe g s ol guadgg

La curva de Engel se obtiene cuando se hace el grafico
cn el que se presenta la relacién entre cl ingreso moneta-
rio y la cantidad de equilibrio de un solo bien. Con los da-
tos del cuadro presentado podemos determin
tos para una curva de Engel que muestre la r
ingreso y cantidad consumida del bien X. A
s¢ presenta ¢l grafico correspondiente,

ar dos pun-
clacién entre
continuacion

X

e e

/7 e
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plifica.-{cl caso de los llamados bienes superiores que son
aquellos cuyo consumo aumenta cuando aumenta el in-
greso., Debe senalarse, incidentalmente, que si el consumo

0 . & M . . 1
disminuye cuando el ingreso aumenta ¢l bien es inferior.|

Cambios en el precio de uno de los bienes.
La curva de demanda

Volviendo al ejemplo anterior y partiendo del equili-
brio originario E;, podemos hacer un ejercicio diferente si
cn lugar de trabajar con aumentos en el ingreso moneta-
rio, hacemos variar el precio de uno de los bienes mante-
niendo constante el precio del otro y el ingreso moneta-
rio. Supongamos que P; baja sucesivamente a $§8§6y
$ 4. Ello significa, graficamente, que la recta de oportuni-
dades va rotando en el punto. A describiendo las nuevas
rectas de oportunidad AC, AD, AF y dado el mapa de in-
diferencia, quedan determinados los nucvos puntos de
cquilibrio E., Es y E..

Y

I

!

B C D F X
Gririco 8
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eso monetario de § 100 y
s construir la siguiente ta-

de equlibrio de X:

ing

De este modo, para un

un precio de Py=% 5 p_odemo

bla de los precios ¥ cantidades
e

ot
$
10 7,0
8 76
6 9,0
4 11,0
SeE L

Con estos datos podemos construir una pri}'ner.a vemén‘
de la curva de demanda que con esta experiencia hemos
podido generar. Disponemos de cuatro puntos y el resto
es, naturalmente, simplemente conjetural.

Px D
L e
L L LT T \
i
1
O beepend
P
1 1 -
e e s S L R
i !
2 o 4 2
Pt !
0 II : 1
- i H
i. ' 1 1
T 7656 9 1 0
P x
GrAFIco 9

Es oportuno sefialar que la experiencia efectuara no es
la méas apropiada para mostrar la respuesta del consumi-
dor a un cambio en el precio, En cfecto, una merma en el
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precio, manteniendo constante el ingreso monetario, sig-
nifica conceder al consumidor un ingreso real mayor. En
el gréfico 8 puede verse que cuando el precio de X baja de
$ 10 a $ 8 la recta de oportunidades cambia de AB a AC
lo que en definitiva significa ampliar el rango de oportu-
nidades en el 4rea que describe el tridngulo ABC, por ta]
Jnotivo el aumento de la cantidad demandada cuando el
precio baja se debe en parte a ese aumento en el ingreso
real. Este ultimo aspecto ha sido observado por los estu-
diosos de la materia quicnes denominaron a este aspecto
el “efecto ingreso” del cambio en el precio. De este efecto
debe depurarse la cantidad demandada a fin de obtener
aquella cantidad que se demandaria pura y exclusivamen-
te debido al cambio en el precio relativo. Este tiltimo as-
pecto se denomina “efecto sustitucion”. Una manera de
lograr este ajuste se obtendria si simultdneamente con la
baja en el precio de X se mermara el ingreso monetario
del consumidor en una cantidad de dinero tal que permi-
tiera a éste comprar a los nuevos precios la combinacién
inicial. En el cjemplo presentado puede determinarse fa-
cilmente que el ingreso monetario deberia bajar de $ 100
a § 86 cuando Pxbajade §10a § 8,

Una curva de demanda debe describir la respuesta de un
consumidor a un cambio en el precio de manera tal que
cl ingreso real en las dos situaciones sea el mismo. En otras
palabras, la respuesta del consumidor que la curva de de-
manda se propone capturar debe corresponder al efecto
sustitucién puro. El propésito de esta parte del curso es
el de advertir al alumno de la existencia de éste, el que
podra ser abordado y resuelto con éxito con el auxilio del
cdlculo diferencial en un curso de Teoria de los Precios.

Un modo practico de resolver este problema preservan-
do el aspecto formal que nos preocupa es apelar a la inge-
niosa metodologia usada por Alfred Marshall, Este eco-
nomista también percibio el mismo problema, esto cs, que
ingresos monetarios iguales con precios diferentes del bien
cuya demanda se estudiaba significaba ingreso real dife-
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rente en las dos situaciones. Por tal motivo y con fines
analiticos, Marshall circunscribié su estudio a la demanda
de bienes en los que el consumidor gasta una porcion pe-
queita de su ingreso. En 1al caso el ajuste que debe prac-
ticarse al ingreso monetario cuando el precio cambia es
muy pequefio y puede ser ignorado sin que ello afecte la
validez del analisis. En este caso, y sélo en este caso, la
constancia del ingreso monetario en las dos situaciones es
practicamente equivalente a la constancia del ingreso real.
Asi, desde el punto de vista formal, con ¢l propdsito de
evitar desarrcllos analiticos bastante complicados con los
que podrian examinarse los efectos que sobre la cantidad
demandada traec un cambio en los precios cuando el in-
greso nominal permanece constante, circunscribiremos
nuestro estudio a la demanda de bienes en los que se gas-
ta una porcién pequefia del presupuesto del consumidor.
Esto no quiere decir que no puede definirse una curva de
demanda con ingreso real constante en todos sus puntos
para bienes en los que se gasta una porcion importante del
ingreso. Lo que se quiere decir es que no nos proponemos
presentar ahora este caso mas general.,

Digresion sobre utilidad marginal

Como se sefialé en su oportunidad, la utilidad ‘'marginal
es la razon entre el aumento en la utilidad total y el in-
cremento en la cantidad del bien que la produce. Asi, si
la funcién de utilidad es U(X, Y), para determinar la uti-
lidad marginal de X es preciso computar la utilidad to-
tal que resulta de consumir las cantidades X y X -HAX,
manteniendo constante la cantidad consumida de Y en am-
bas situaciones y calcular la siguiente relacién:

oM =AU _UK+AX, yo) — UK, Y°)
A AX
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Es frecuente encontrar en textos introductorios un en-

foque de la teoria del consumidor basado en la idea de que
la utilidad marginal es una magnitud decreciente. Esta
nocion llevé a los economistas que desarrollaron este ana-
lisis a emplear funciones de utilidad muy restringidas, En

efecto, H. H. Gossen (1854) y W. S. Jevons (1870) trabaja-
ron con funciones en las que la utilidad marginal que pro-
ducia el consumo de un bien era independiente de las can-
tidades que se consumian simultineamente de los otros
bienes. Estas funciones se conocen en la literatura econd-
mica contempordnea con el nombre de [unciones de utili-
dad aditivas. En sus posteriores elaboraciones este tipo de
andlisis admitié ademas que la utilidad marginal cra in-
trinseca y practicamente mensurable. Con fines ilustrati-
vos presentamos a continuacion la funcion empleada por
Gossen para el caso de dos bienes:

U(X, Y) = A4 (aX—DbX2) + (cY —dY¥2)

La tendencia moderna es la de trabajar con supuestos
menos restringidos. Como veremos enseguida, es posible
suponer que la utilidad que produce el consumo de un bien
estd influida por la cantidad consumida de otro y no es
necesario que la utilidad marginal sea decreciente. La uti-
lidad marginal puede ser creciente, constante o decrecien-
te y no obstante se pueden obtener curvas de demanda con
las caracteristicas usuales. Un ejemplo puede ayudarnos

a aclarar algunos aspectos. Sea la siguiente funcién de
utilidad:

UX, ) =Y. X2

El mapa de indiferencia correspondiente a esta funcion
de utilidad se presenta en el grifico 10. Como la utilidad
marginal de X esta influida por las cantidades que se con-
suman simultaneamente de Y, supondremos valores arbi-
trarios para el consumo de Y, por ¢jemplo los valores 1y
2 y calcularemos los valores de la funcién cuando X toma
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los valores 1, 2, 3 y 4. Con esta informacion procedemos a

construir la siguiente tabla:

INTRODUCCION A LA TEORfA DE LOS PRECIOS

Y =1 Yo =2
= U(x, 1 UM, | U(X, 2) UM,
9 2 =4
1 1
2 4 3 8 6
3 9 5 18 10
4 16 7 32 14

Los puntos A, B, C y D del grafico 10 corresponden a Iqs
niveles de utilidad total de consumir las distintas canti-
dades de X cuando ch consumo de Y se mantiene fijo en
una unidad. En este ejemplo la utilidad marginal es cre-
ciente, el mapa de indiferencia presenta las caracteristicas
usuales y no hay inconvenientes en obtener curvas de de-
manda en la forma en que se ha hecho en el acapite pre-

cedente,

Gririco 10
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Una propiedad importante que posee todo mapa de in-
diferencia es el de que sus curvas preservan la pendiente
en todos sus puntos si la funcién de utilidad de la que
provienen es sometida a una transformacién cualquiera,
con tal que cumpla la condicién de que el orden de
importancia de las curvas de indiferencia no se revierta
como consecuencia de la transformacion.

Por ejemplo, si en lugar de trabajar con U(X, Y) =Y.X?,
trabajamos con U'(X, Y) =+/Y.X?, el mapa de indiferen-
cia no cambia pues la condicién impuesta a la transforma-
cién (que en matemdtica se denomina transformacién mo-
noténica) esta satisfecha, Lo tinico que va a pasar es que
en lugar de tener las curvas los niveles 1, 4,9, 16, etc., van
a tener ahora los niveles 1, 2, 3, 4, etc. Otra transformacién
que cumple con la condicién impuesta es la logaritmica:
U”(X, Y)=1log (Y.X?). En la tabla que sigue se presen-

tan la utilidad total y marginal de estas dos tranforma-
ciones,

X u(x, 1) UM’, u”(x, 1) UM,
1 1 — 0,000 -

2 2 1 0,602 0,602
3 3 1 0,954 0,352
4 4 1 1,204 0,250

El cuadro construido nos muestra que los mimeros que
sc asignan a los diversos niveles de satisfaccion pueden ser
reemplazados por otros mediante transformaciones arbitra-
rias que importan, practicamente, cambios de origen y es-
cala, No obstante el mapa de indiferencia permanece inal-
terable. El ejemplo tiene el mérito de haber presentado dos
transformacions que son tan adecuadas como la funcion
originaria para describir el estado de las preferencias del
consumidor; ambas conducen a la misma curva de deman-
da y sin embargo la utilidad margnial es constante para el
caso de la raiz cuadrada y decreciente para la transforma-
cidn Jogaritmica. Con ello queda descartada no sélo la ne-
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cesidad l6gica de la utilidad marginal decreciente sino el
suponer que la utilidad marginal es mensurable en ¢l sen-
tido de que cantidades adicionales de ésta pueden ser com-
paradas una con la otra, en lo que a tamaiio se refiere, por
la persona que la experimenta. Por tal motivo la funcién de
utilidad se designa comtnmente con el nombre de funcidn
indice y de la misma manera los nimeros con que se rotu-
lan las curvas de indiferencia asignan, en un sentido estric-
to, un valor indice a la utilidad correspondiente.

Cierto, falso o incierto

En todoes los puntos de una curva de indiferencia entre los bie-

nes X ¢ Y el valor de la tasa marginal de sustitucion ecs (P,/P)).

2. La afirmacion de que un consumidor se encuentra en equilibrio
cuando la recta de balance es fangznte a una curva de indiferen-
cia es equivalente a decir que en ese punto las utilidades margi-
nales de los bienes respeclivos son proporcionales a sus precios

3. Si seis unidades de X v cinco de Y procuran a una persona cier-

lo grado de satisfaccién entonces cinco unidades de X y seis de

Y le procurardn el mismo nivel de satisfaccién. =

Si las curvas de indiferencia fueran cdncavas con respecto al

origen los consumidores gastarian todo su ingreso en un solo
bien.

w

A Juan le gusta el cortado cargado pero Pedro lo prefiere livia-
no, luego las curvas de indiferencia de Juan y Pedro se cortan
centre si.

-

—

CAPITULO 11l

LA CURVA DE LA DEMANDA
Tabla y curva de demanda

Si una comunidad estuviera compuesta por individtios
con gustos e ingresos iguales seria facil obtener la demanda
del grupo social partiendo del conocimiento de la demanda
de uno solo de los individuos. Para ello bastarfa multiplicar
la cantidad demandada por éste para cada precio por un
factor igual al niimero de consumidores. Si los individuos
poseyeran gustos o ingresos diferentes seria necesario co-
nocer todas las demandas individuales y la demanda del
grupo se oblendria mediante la suma de la cantidad de-
mandada por cada consumidor a los diversos precios. Asi
por ejemplo, la tabla 1 presenta las cantidades demandadas

por tres personas con gustos ¢ ingresos diferentes para al-
gunos precios hipotéticos.

Tabla 1

Precio Cantidad demandada Cantidad demandada

P, -“1 a ) Por el grupe: Q,
s

10 70 50 125 245

8 7.6 6.8 15,6 30,0

6 90 8,0 19,0 36,0

4 110 10,0 230 4,0
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X, es la cantidad demandada por el consumidor 1, X: la
cantidad demandada por el consumidor 2 y Xs la cantidad
demandada por el consumidor 3.

La grafica de los puntos (Qs, P.) es la curva de la deman-
da correspondiente al grupo hipotético. Esta curva mues-
{ra la cantidad por unidad de tiempo que seria adquirida
_por el grupo para cada precio si las demds cosas no varian.
Este concepto debe aclararse en por lo menos dos aspectos.
Primero, los puntos de una curva de demanda son posibili-
dades alternativas y no precios y cantidades que ha sido po-
sible ordenar como una cuestién histérica o prondstico;
segundo, la curva de la demanda es valida si las demds cir-
cunstancias no varian. Esta tltima condicién suele abre-
viarse mediante el empleo de la frase latina equivalente:
ceteris paribus.

Usualmente se interpreta que las circunstancias que de-
ben permanecer iguales son:

a) Los gustos y preferencias de los consumidores.
b) El ingreso monetario.

¢) El precio de los demas bienes,

Cambios en la cantidad demandada

Es muy importante distinguir entre movimientos a lo
largo de |

o una curva de demanda y desplazamicntos de ésta.
n el grifico 1 se presenta una

omitido el subindice x) y se ilustra el
en la cantidad _g'_f;mau_t_fada, esto es,
largo de la misma curva, \

curva de demanda (se ha
c€aso de un aumento
un movimiento a lo

-
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Dyt

Q- o Q/t
GreFIco 1

La curva de demanda DD describe una serie de relacio-
nes hipotéticas: “si el precio es P la cantidad demandada’
por unidad de tiempo serd Q". Esta descripcién muestra el
ritmo o velocidad con que el grupo social procede a consu-

mir el bien mientras el precio en vigencia sea.P. Asi, si la

unidad de tiempo es un afio seria preciso que durante todo
¢l afio el precio en vigencia fuera de P y ademés no cam-
biaran las otras circunstancias para que la cantidad con-
sumida fuera efectivamente Q al cabo, de un afio. Usualmen-
te el precio cambia y como consecuencia de ello, también
cambia el ritmo o velocidad anual de consumo. Asi, una
baja en el precio a P’ significa que la sociedad awmentard
la velocidad de consumo a Q’. Este ritmo se expresa en la
forma de cantidad demandada por aiio aunque P’ pueda es:
tar en vigencia solamente unos pocos meses. Por ejemplo,
con los datos de |a tabla 1, si el precio § 6. estuvo en vigen-
cia seis meses y el precio $ 4 los otros seis meses, entonces,
si las demds circunstancias permanecen iguales, la comu-
nidad habria consumido 40 unidades al cabo de un afio,

Esta cantidad no estd asociada a ninguno de los precios
considerados.
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Cambios en la demanda

Usualmente las demads circunstancias no permanecen
iguales y es posible que algunas de las que cambien traigan
como conseciencia un arinento o disminucion de la deman-
da que ¢s lo que nos proponemos ilustrar en el grafico 2.

La curva D’D’ ilustra el caso de un aumento de la deman-
de que, como se indicd, puede atribuirse a un cambio en
alguna de las circunstancias que se suponen constantes en la
curva DD,

Qft
GrArico 2 g

Un aumento en la demanda puede deberse a un cambio
en los gustos; bD podria ser la demanda de helados cuan-
do la temperatura maxima
D’D’ la demanda de helados

¢s de 30 grados mientras que
ma es de 40 grados. Un aum

cuando la temperatura maxi-

ento de la demanda puede de-

berse a un aumento del ingreso monetario si el bien que
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se considera no es un bien inferiory También podria de-
(berse a la suba en el precio de un bien que lo sustituye en
consumo.! Por ejemplo, la demanda de naranjas puede au-
mentar debido a una suba en el precio de las mandarinas,
Un aumento de la demanda se representa geoméiricamente
con un desplazamiento de la curva de la demanda hacia la
derecha. Esto puede interpretarse diciendo que la comn-
nidad estda dispuesta a adquirir mas cantidad por unidad
de tiempo a los mismos precios (Q” en lugar de Q) o que
estd dispuesta a pagar mas (P” en lugar de P) por la mis-
ma cantidad,

Elasticidad de la demanda -

Todo gréfico de una curva de demanda encierra un cle-
mento arbitrario en su representacion. En el cic de las or-
denadas se miden los precios por unidad mientras que en
cl eje de las abscisas la cantidad demandada por unidad
de tiempo. El precio ticne la dimension de pesos por kile,
pesos por metro, pesos por litro, etc., mientras que las can-
tidades son kilog por afio, metros por afio, litros por afin,
etc. (o por mes, o por dia). Se trata, en consecuencia, de
magnitudes heterogéneas con lo que se introduce la in--
vitable arbitrariedad cn la eleccion de las unidades para la
representacion grafica. Una misma curva de demanda pue-
de representarse de infinitas formas con sélo cambiar la es-
cala usada para representar los precios, las cantidades o
ambas. Por este motivo se hizo indispensable buscar un pa-
rametro que definicra las propiedades de una curva de de-
manda en cada uno de sus puntos. La nocién de elasticidad,
popularizada por Marshall, cumple con este requisito y dos-
cribe para cada punto de la demanda el efecto de un cam-
bio en el precio sobre la cantidad demandada, esto es, la
extensidn en que la cantidad demandada se amplia (o con-
trae), cuandg los precios cambian, Esta nocion [undamen-
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tal, que denotaremos con la letra griega 1 (eta), puede ex-

presarse como una simple relacién de porcentajes:

cambio relativo en cantidad
~ correspondiente cambio relativo en el precio

n

Geométricamente esta relacion puede expresarse con el
auxilio del siguiente grafico:

i
! D

l
a0 | |
1

S g 8 Q/t

Grérico 3

ci -
bioc; €S muy pequefio. En general se
en los precios y las cantidades
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son lo suficientemente pequefios como para que esle pro-
blema no surja.

Si AQ/Q es el cambio relativo en cantidad y AP/P el co-
rrespondiente cambio relativo en el precio, 3 puede escri-
birse asi: :

AQ
G A8 B
"TAP TaPQ
i

Dos caracteristicas de la elasticidad de la demanda sur-
gen inmediatamente:

. a) El valor de la clasticidad es un simple niimero abstrac-
to, independiente de las unidades en que se expresan
los precios y cantidades.

b) La elasticidad es siempre negativa puesto que si el
precio disminuye la cantidad aumenta y viceversa.

El valor de la elasticidad en el punto T puede determi-
narsc en forma exacta mediante un procedimiento geomé-
trico sencillo. La elasticidad puede ser expresada, usando
los segmentos correspondientes al precio y la cantidad, co-
mo sigue:

AQ OP
= E“P“‘E

por tratarse de

es igual a la razon

L A
a razén —

clementos homélogos en tridngulos semejantes. Por otra

parte la longitud QT = OP con lo cual 1 puede expresarse:

pSaneas o snn AT OP0GY 7 00

Basado en las mismas propiedades de los triangulos se-
mejantes pucde establecerse otro modo alternativo equivas
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lente: n=

. No dcbe olvidarse que la relacién tiene el
TA

signo negativo.

El valor de la elasticidad oscila cntre 0 y —=. Usualmen-
te una curva tiene elasticidades distintas en cada uno de
sus puntos. Existe la convencién de llamar ineldstica a
aquella porcién del recorrido de una curva para cuyos pu-
tos la elasticidad en valor absoluto es menor que uno y lla-
mar eldstica a aquella porcién para cuyos puntos la elas-
ticidad en valor absoluto es mayor que la unidad. En otras
oportunidades la denominacion eldstica o ineldstica es una
referencia a las propiedades de toda una curva y no de un
segmento especifico. Asi, suele decirse frecuentemente quo
la demanda por azticar es inelastica o que la demanda de
carne de pollo es elastica,

La elasticidad de la demanda para una mercaderia de-
__pende fundamentalmente de la medida en que puede ser
_sustitufda en consumo por otra.| Si un bien tiene buenos.

sustitutos, un aumento en su precio orientara las compras
de los consumidores hacia los sustitutos mientras que las
del articulo considerado bajaran en forma significativa. Si
los precios bajan, sucedera lo contrario, Este movimiento
puede verse reforzado por la aparicion de consumidores
que hasta entonces sélo compraban ¢l articulo sustituto con

lo que las compras subirdn en forma significativa. La de-
manda, en este caso,
trario, una mercaderi

_ a carece de buenos sustitutos, los con-
sumidores estardn im

: posibilitados de reaccionar como con-
secuencia del aumento o disminucién de o precios yila de-
manda tenderd a ser inelasticay En todo este an4lisis se su-
pone que los precios de los biey

ienes sustitutos permanecen
constantes, ?

tenderd a ser eldstica.; Si por el con-
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zo de artefactos accionados a gas u otros combustibles por
eléctricos de modo que una demanda por electricidad que
contemple todos esos efectos mediatos sera indudablemen-

te mas eldstica que aquella que contemple solamente los
efectos inmediatos.

Elasticidad e ingreso marginal

En el grifico 3 el producto P.Q (igual al 4rea del rec-
tangulo OQTP) es el gasto total de los compradores cuando
¢l precio es Py desde el punto de vista de los vendedores
el ingreso total. Si el precio cambia también cambiari el
ingreso total pero no puede pronosticarse si éste aumenta-
rd o disminuird debido a que los factores envueltos acttian
cn_sentido contrario. Asi, una baja cn el precio contribui-
ria, por si sola, a una merma en el ingreso total; sin embar-
go esta merma puede ser compensada por un incremento
de la cantidad vendida en la misma proporcién. El cono-
cimiento de la elasticidad de la demanda en la situacién ini-
cial puede ayudarnos a saber en qué direccién se operara
¢l cambio y en una primera aproximacién, la magnitud de
éste. Para ello resulta conveniente trabajar con el con-
cepto de ingreso marginal, el que lpuede definirse como el
cambio en el ingreso total debido al aumento o disminu-
cién en una unidad en la cantidad vendida, o lo que es lo
mismo, la razén entre el incremento en el ingreso total y
el cambio correspondiente en la cantidad vcndida/"

Una merma cn el precio AP, trae como consecuencia un
aumento AQ en la cantidad vendida de tal modo que el
ingreso total puede ahora expresarse:

IT = (P + AP) . (Q + AQ)
efectuando el producto obtenemos:

IT=P.Q+P.AQ+ Q.AP 4+ AP.AQ
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cuando el cambio en el precio es muy pequeiio, también es
muy pequefio el cambio en la cantidad vendida y es mas
pequefio atn el producto AP.AQ que despreciaremos en
nuestro calculo. Si restamos del ingreso total en la nueva
situacion el ingreso originario, o sea P .Q, obtenemos el in-
cremento en el ingreso total:

AIT = P.AQ +Q.AP
dividiendo miembro a miembro por AQ se tiene:

AIT AP
= Skl
oG

El primer miembro de la igualdad es el ingreso marginal
tal como se definié mds arriba, el que simbolizaremos por
IMa. Sacando factor comtn P en el segundo miembro se
obticne:

Q AP
= 1 e
IMa =P (1 + 5 5)

Esta expresion puede escribirse en funcién de la elasti-
cidad de la demanda:

Ma=P(1+1)
n

Vemos asi que el ingreso marginal serd positivo, nulo o
negativo segiin que la elasticidad en valor absoluto sea ma-
yor, igual o menor que la unidad,

Magnitudes que afectan la demanda y sus elasticidades

La relacion que describe una curva de demanda consti-
tuye una aproximacién preliminar en el estudio de las fuer-
Zzas que intervienen en la determinacién del precio de-las
cosas. Mantener constantes el ingreso monetario y los pre-
cios dc. los demas bienes fue un Paso provisorio que sirvi6
para aislar una relacién fundamenta] lan importante como

cs Ift de precio y cantidad, Una vez logrado esto se hace nece-
sario explorar la torma en q

UE acttan aquellas fuerzas some-

e .

vt s
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tidas hipotéticamente a la inaccién mediante la frase cere.
ris paribus,

Ya pudimos observar que un aumento en el precio de un
bien sustituto ocasiona un desplazamiento de la curva de
la demanda hacia la derecha y del mismo modo una baja
la desplazara hacia la izquierda. También en este aspecto
se hace necesario definir un parametro que describa la na-
turaleza y magnitud de la relacién. Para este propésito se
usa la elasticidad cruzada que es la relacion entre el cam-
bio porcentual de la cantidad demandada y el cambio por-
centual correspondiente en el precio del bien relacionado.
La expresion algebraica es la siguiente:

AQ,
Q,

Ly

P,'

Los subindices del parametro elasticidad sirven para in-
dicar que la relacién cs de la cantidad demandada del bien
X con respecto a un cambio en el precio del bien Y. Si la
clasticidad cruzada es positiva el bien relacionado es un
sustituto y si es negativa el bien relacionado es un comple-
mento,

Cambios cn el ingreso también ocasionan desplazamien--
tos en la curva de la demanda. Si se trata de un bien supe-
rior un aumento en el ingreso ocasionard un desplazamien-
to hacia la derecha y si es inferior el desplazamiento serd
hacia la jzquierda. La naturaleza ¢ intensidad de esta rela-
cién se mide mediante la elasticidad-ingreso que es el co-
ciente del incremento relativo en la cantidad demandada
¥ el correspondiente incremento relativo en el ingreso. Al
gebraicamente:

AQ

Ny = ——

Al

I
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El subindice indica que se trata de la elasticidad-ingrc.su.
No debe olvidarse que esta relacién se mide para camb.ms
en el ingreso, permanecciendo constantes el precio del bien
y los demds precios, En el gréfico 4 se presenta una curva
de demanda y cl desplazamiento que ésta experimenta co-
mo consecuencia de cambios en el ingreso. Los puntos se-
lcccionados corresponden a los valores de la tabla 2 del Ca-
pitulo II.

Con los datos del grifico 4 puede construirse la curva
de Engel correspondiente ya que brinda toda la informa-
cion necesaria. El lector estd invitado a comprobar que
la curva obtenida cs exactamente igual a la del Grafico 7
del Capitulo II.

Px

$ 10

SOl 4 Al = 150, Py = § 5)
D(l = 100, Py =5 5)

Ox
GriFico 4

J Comoiuucecs oo las otras elasticidades, la clasticidad-
"grese o5 una propiedad de cada punto de Ia curva de la
demanda y en gencral variarg de bunto en punto. Sélo en
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el caso en que el aumento del ingreso ocasione un despla-
zamiento proporcional de la curva de la demanda la elas-
ticidad-ingreso serd la misma para todos los puntos. Se dice
que un desplazamiento es proporcional cuando para cada
precio la nueva cantidad demandada se obtiene multipli-
cando la cantidad originaria por un mismo factor. En este
caso AQ/Q es el mismo para todos los precios y en conse-
cuencia Wi es igual para todos los puntos de DD,

Asimismo, es comutn que el término clasticidad-ingreso
se use para relerirse a una propiedad de toda la curva de
la demanda y no a uno cualquiera de sus puntos como cuan-
do se dice que la elasticidad-ingreso de la demanda de fi-
deos es muy baja o negativa o que Ja de la demanda de car-
ne es muy alta,

El siguiente cuadro presenta en forma sintética las rela-
ciones estudiadas; muestra lo que debe suceder con el in-
greso o con los precios de los bienes relacionados (sustituto
0 complemento) para que se produzca un aumento o dis-
minucién de la demanda.

. Precio del bien
Cambio de la Ingreso monetario relacionads
Demanda Bien Bien Comple-
Superior - Inferior Sustituto mento
Aumento Aumento Disminucién | Aumento Disminucién
Disminucién | Disminucién | Aumento Disminucién | Aumento

El desarrollo de esta parte permite clasificar a las mag-
nitudes que se suponen constantes en tres grandes catego-
rias: la primera, aquellas que pueden afectar sustancial-
Mmente a la demanda pero que no son a su vez afectadas por
cambios en ésta, como es el caso del ingreso monetario. La
segunda, aquellas que pueden afectar a la demanda pero
Que pueden ser a su vez sustancialmente afectadas por los
cambios en ésta como es el caso de los precios de sustitutos
¥ complementos y finalmente, aquellas que no afectan ni
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son afectadas por la variable que se estudia. Estas wltimas
son muy numerosas y cada una de tan poca importancia
que su accién sobre la demanda es imperceptible de tal
forma que cambios en ésta no las afecta de un modo que
merezca ser tenido en cuenta.

Todo el aparato analitico que hemos presentado esté en-
caminado a tener un manejo adecuado de las dos primeras
categorias que como se puede apreciar son un numero re-
ducido. El precio, el ingreso y el precio de un bien sustitu-
to es a menudo suficiente para estudiar la demanda de un
bien cualquiera, mientras que puede ignorarse el efecto de
los precios de cientos de miles de otros articulos cuya rela-
cién con el bien estudiado es mas bien remota, Esta posi-
bilidad, .de reducir a unas pocas variables las [uerzas que
afectan a la demanda, abre las puertas a una gran simplifi-
cacion para el estudio de los precios y a un enfoque de gran
utilidad prictica que ha venido a denominarse andlisis de
equilibrio parcial de la determinacién de los precios.

Cierto, falso o incierto

La expresién “ceteris paribus” no puede significar que el precio

i]a cantidad de los demds biencs permanccen constantes pues
l;mi;u asi las curvas de demanda serian hipérbolas rectangu.

{l‘;a C]ns.ftlcld:‘ld de la demanda es una magnitud que oscila entre
y =% Este valor es independiente de las unidades en que se
expresan los precios y las cantidades,

3. St I‘{ dumap&!a estd representada por una linea recta descenden-
te, Ia clasticidad para precios altos serd siempre mayor en va-
lor absoluto que 1a elasticidad para precios bajos

4. El precio es una magnilug .
una magnitud siempre ne

slempre positiva, la elasticidad es
de ser positive o negativo

galiva, pero el ingreso marginal pue.

5. Dos curvas de demanda que

el punto que tienen en comu

¢ corlan tienen igual elasticidad en
n. ;

CAPITULO v

PRODUCCION
Concepto de produccidn

El concepto defproduccién es bastante amplio en Eco-

nomia., Comprende(la prestacién de servicios y toda activi-
dad capaz de crear utilidades o incrementar la que ya po-
scen bienes existenteg) Asi visto, incluye actividades que
siempre se han considerado tipicamente productivas como
lo son la agricultura o la industria al igual que otras a me-

nudo excluidas como el comercio, almacenaje, transporte
y financiamiento.

(Se dice que un proceso es productivo si puede crear uti-
lidades mediante cambios en la forma, espacio, tiempo o
posesidu) Cuando un carpintero lransforma madera en un
escritorio ha producido un cambio en la forma; cuando ese
escritorio es transportado a los mercados de consumo se
ha producido un cambio en el espacio; cuando el escritorio
Permanece guardado en los almacenes hasta el dia de su
venta, experimenta un cambio en el tiempo y cuando su
venta se efecttia mediante un financiamiento bancario se ha
Permitido un cambio en la posesion de los fondos presta:
dos entre ahorristas y prestatarios. En general todo proce-

$0 productivo implica cambios en una o mas de las catego-
Mas indicadas.
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Factores de la produccién

En todo proceso productivo intcrvienen servicios de di-
versa indole que interesa agrupar en categorfas con el ob-
jeto de su estudio. No puede darse ningin argumento de
tipo légico del que pueda obtenerse, por simple deduccion,
grupos que sirvan para su clasificacién. Toda clasificacion
depende del problema que se tiene a mano y muchas cla-
sificaciones que han sido de indudable utilidad para cierto
tipo de problemas no sirvieron para otros.

‘(:Una clasificacion muy util)para el que se inicia en los es-
tudios econémicos (es la llamada tripartitay(Segin ésta, los
factores productivos se clasifican en naturaleza, trabajo y
capial )El origen de esta clasificacion puede encontrarse en
la obra de los economistas clasicos quefla idearon por su
utilidad para el estudio de uno de los problemas ¢n que es-
luvieron mas preocupados: el de la distribucion) En efec-
to, {para estudiar este problema consideraron conveniente
distinguir grupos de servicios productivos que correspon-
dian a las principales formas que toman los ingresos de una
sociedad: rentas, salarios e intereses) i

Conviene aclarar desde un comienzo quefson los servicios
de los factores los que intervienen en el proceso productivo)
¥ que con propiedad debe hablarse no de la tierra, trabajo
y capital como agentes de produccién sino de los {servicios
de ]‘f tierra, los servicios del trabajo y los servicios del ca-
pital} Debe agregarse que todo servicio que interviene en
un proceso productivo no lo hace en un instante sino du-
rante un periodo de tiempo. En consecuencia(la forma co-
rrecta no es decir el “factor trabajo”. sino los servicios del

n*abajo_plor unidad de tiempo,y del mismo modo para con
los servicios de la tierra y del capital

e
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limitaciones de esta clasificacién

(Esta clasificacién tiene algunos inconvenientes. Suele men-
cionarse el hecho de que no se refiere a factores originarios)
(Todos los factores son en algin grado el fruto de una cla-
boracién previa y en consecuencia participan de las carac-
teristicas del capitaly Por ejemplo, la tierra para ser culti-
vable debe ser sometida a una preparacién previa si es que
se pretende que resulte util para la produccién agricola, Es
preciso alambrarla, limpiar las ‘malezas, sacar las piedras,
construir acequias, etc. De la misma manera el trabajo que
pretende tener algin valor econémico necesita de un mi-
nimo de adiestramiento, el que s6lo puede obtenerse a tra-
vés de alguna forma de educacién formal o informal.(Por
otro lado, ningtin factor es completamente artificial. Siem-
pre ha sido necesario ejercer la accién del hombre sobre
algiin material provisto por la naturaleza. Finalmente, debe
sefalarse, que ningtin grupo es totalmente homogéneo y
para muchos problemas tiene tanta importancia la diferen-
cia que existe entre diversos bienes de capital como la que
puede existir entre hombres y maquinas,)

En vista de que todos los factores participan de las carac-
teristicas del capital se propone incluir a la tierra como
parte del capital, con lo que la clasificacién queda reducida
a dos grupos: capital fisico y capital humano) La razén que
se invoca para mantener separado al hombre se debe a que
¢ste no puede ser comprado o vendido como puede serlo
una maquina,

Vale la pena sefialar{las principales ctapas en que puede

descomponerse el proceso que da lugar a la formacion del
capital, Estas sony

a) Espera. Sc define con el nombre de espera afaquella
actividad (pasiva) por la cual una persona sacrifica
el derecho al consumo inmediato con miras al futuro,
Este sacrificio del presente también ha sido denomi-
nado por algunos cconomislast;a!}srincqcia.i
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b) Capital libre. Esle concepio también se conoce con el
nombre de capital [lotante, dominio sobre el capital
o fondos invertibles.{El mismo estd constituido por
un conjunto de derechos transferibles expresados en
dinero. En esta etapa el capital no ha tomado forma
aun, se encuentra "liquido” y se maneja con la inter-
vencién de agentes financieros)’Los agentes financic-
ros reunen los derechos de aquellos que esperan para
colocarlos en manos de los inversores. Eslos tultimos
son los que destinan los recursos liquidos asf obtenidos
a la produccién de bienes de capital)

Cc

—

Capital. (La existencia o inventario de riqueza mate-
rial, hecha por el hombre, que se destina a una ulterior
produccién y que puede clasificarse en: 1) Capital fi-
jo (edificios, mejoras de la tierra, ferrocarriles, puer-
los, trabajos de exploracion, etc.); 2) Capital circu-

lante (existencias de bienes terminados, bienes en pro-
ceso de elaboracién))

Dentro de esta clasificacién de las diferentes etapas del
proceso de _[01'rnaci6n de capital es claro quella clasifica-
cion lripartita se refiere al grupo c¢) y no a los dos prime-
ros).?iiunda ¢ste el caso es incorrecto presumir que la retri-
bucién que recibe el capital fisico sea el interés, Este es la
retribucién que recibe el capital libre en los mercados de
l(:\l'ldDS‘ invurtiblcs. Cuando el capital toma la forma de un
bien fl.SI{:o apto para intervenir en un proceso productivo
cualc!ulera, el pago que recibe ya no es interds sino una
quast-renta, El término quasi-renta crea la imagen correclﬁ
pues se trata del Pago por los servicios de bicnzs que como

].ﬂ tierra Ya no pueden cambiar de forma pero que a dife-
rencia de ésta ¢l hombr

¢ puede au fer et !
intad. mentar o disminuir a vo
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Otras clasificaciones

{La clasificacion tripartita adolece de los siguientes de-
fectos: a) cada grupo participa de las caracteristicas del
capital; b) cada grupo incluye elementos heterogéneos; c)
ninguno de ellos es originariof Ello ha inspirado nuevas
clasificaciones) entre las que merece mencionarse la del Pro-
tesor Frank H. Knight. Este autor sefiala quetlos elementos
iitimos o fuentes en las que se origina toda capacidad pro-
ductiva son: la naturaleza, el hombre y el tiempo (o espe-
ra)) La nocién de la espera como servicio productivo ha si-
do mencionada también por el Prof. Dennis H. Robertson.
Este distingue dos agentes primarios: la naturaleza y el
hombre. Considera que ¢l hombre puede actuar de tres ma-
neras diferentes: frabajando (con sus manos y cerebro),
esperando y tomando riesgos.

{La espera o tiempo debe contarse como un servicio pro-
ductivo debido a que el valor de un bien no sélo depende
de los servicios incorporados en ¢l mismo sino también de
la forma en que esa cantidad de servicios productivos esta
distribuida en el tiempo) Asi, una estructura que ha reque-
rido ¢l trabajo de mil hombres durante diez afos (o sea
diez mil hombres-afio) representara mas valor —cuando es-
té concluida— que una erigida por diez mil hombres en un
afio (que también son dicz mil hombres-ano). Esto se debe
a que la misma cantidad de esfuerzo fisico o poder produc-
tivo puede producir 1mds valor cuando es aplicado durante
un periodo largo de tiempo que cuando se aplica en uno
corto. Dicho de otro modo, si se estd en condiciones de “es:
perar” un tiempo considerable por ¢l producto se puede
obtener mas por igual desembolso que si hubiera que hacer-
lo inmediatamente. Esto es asi porque en el primer caso es
posible construir herramientas y maquinas, etc, y preparar
condiciones que incrementen considerablemente el esfuerzo
productivo, Es una regla general que cuando mds larga es
la serie de etapas intermedias, mayor es el producto total
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que puede ser obtenido con la misma cantidad de recur-
sos; suponiendo, légicamente, que se proceda inteligente-
mente. Esto significa quefel tiempo es una forma de poder
productivo y la tnica manera de poder usar el tiempo es
estando en condiciones de esperar entre el momento en que
se comprometen los recursos y la obtencién de los resultados)

A la actividad del hombre tomando riesgos suele hacerse
corresponderfun cuarto factor en la clasificacién tripartita:
la empresa, a veces también llamado organizacién) Antes se
hacfa corresponder al empresario un complejo de factores
productivos diversos: el trabajo de un cierto tipo, provi-
sién de capital y exposicién al riesgo de perderlo{La ten-
dencia moderna es la de suponer que el empresario toma a
su cargo el resultado de todos aquellos factores o circuns-
tancias imprevisibles que pueden afectar el resultado de
una empresa. Por ello es que se dice que ¢l empresario es
¢l receptor del residual que surge de la incertidumbre (que
pueden ser sumas de dinero positivas o negativas)) Si el
mundo de los negocios no tuviera incertidumbre no habria
lugar para la actividad de tomar riesgos y el factor empresa

no existiria{La retribucién que corresponde al factor em-
presa se denomina beneficio,

Funciones de produccion

CI-‘unciép de produccion)es un nombre que se ha dado a
la Cxprcsmp ‘anahlica que prresa_l_a_rulacién entre el mon-.
10_ de servicios productivos (o insumos) empleados en pleados_en _un
proceso productivo cualquiera y el monto —maximo—_ de.
)W____ygldad de tiempd, La funcion de
!.] uccion sintetiza Jas condiciones técnicas que gobiernan
(& 1 i H
. Srﬁizzouclimdgcuvol de una firma o industria.(Asf, si P
s ¢ 0O Obtenible por unid i

e ad de tie T son
los servicios del o S

rabajo y capital en el mis laps de-
MOs expresar Simbélicameme. Smo lapso, po

P=F(T, K))
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Con fines ilustrativos examinaremos (una funcién de pro-
duccion de uso muy frecuente en los estudios econémicos:

la funcién Cobb-Douglas. La misma puede expresarse ana-
liticamente de la siguiente manera:

P=Te K58

@y P son los parametros de la funcién y a menudo se les
denomina la participacion del trabajo y el capital respecti-
vamente. Cominmente se supone que a--p =1} Una Fun-
cién Cobb-Douglas en la que la participacion del trabajo
sea del 60 % y la del capital el 40 % se especifica de la si-
guiente manera;

P = T06, K04
Isocuantos

{Interesa conocer las cantidades alternativas de servicios
del capital y trabajo con las que s¢ puede obtener una pro-

duccion dada, Sea ésta P = 100. En la tabla que sigue se
muestran algunas,

TABLA 1

CANTIDADES DE LOS SERVICIOS DEL TRABAJO Y DEL
CAPITAL QUE PRODUCEN 100 UNIDADES DE PRODUCTO

T K Combinacion
50 2828 A

100 100,0 B

150 544 C

200 353 D

250 253 E

Los pares de valores que satisfacen la funcign: T0¢ . K =
= 100 son infinitos. El lugar geomélrico de todos esos pa-
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res posibles se- denomina isocuanto que quiere decir linea -

que une puntos de igual produccién. En el grafico 1 se
muestran tres isocuantos de la funcién bajo estudio para
los niveles de produccién 100, 150 y 200, Los puntos A, B,
C, D, y E corresponden a los valores de la tabla 1.

K

300
2001
100

(200)

(150)
) " (100)
100 200 300 0 T

Gririco 1
Coeficientes técnicos

LE.l cantidad de un servicio productivo necesario para pro-
_dElCII‘ una unidad de producto se denomina coeficiente téc-
nico de produccién. Los coeficienies técnicos pueden ser
variables o fijos. Si observamos las combinaciones que pue-
den dar 100 unidades de producto en la tabla 1 puede ver-
§¢ que estamos en presencia de una funcién de produccién

con coeficientes técnicos variables, Designemos con t=;-

al coeficiente técnico de] trabajo y con k=

técnic s
g il C;}agal. En el punto D los coeficientes téc-

nicos son: tp =T(}_(f= 2,00 y kp— 315(;3

to A los coeficientes téenicos s ta=05y k.=2,828
AT W, A= &y .

E 1 coefici
T8 icien-

e e e e

=0,353. En el pun-
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Hay muchas funciones de produccion con coeficientes va-
riables. Una funcién muy particular es la funcién lineal:

P =T + K

donde « y B pueden tomar cualquier valor positivo. Por
ejemplo, para a=2 y p=0,5 la funcién toma la forma:

P=2.T+05.K

El mapa de isocuantos correspondiente a esta funcidn
tiene caracteristicas muy interesantes, En el grafico que si-
gue se muestran tres isocuantos para los voliimenes de pro-
duccion de 50, 100 y 150 unidades,

R D> X

K
300

200

140 \ (100)

N
(50) ~\\
,\\
L A ST 1 e e s N e
20 50 75 00T
Gririco 2

En este caso k oscila entre 2y 0 y t entre 0 y 0,5.

Los coeficientes tcenicos pueden ser fijos. Este caso es
mds [recuente de lo que puede uno imaginarse, Es el caso
tipico de cualquier receta de cocina o la férmula de uv
producto farmacéutico. Esta funcién se conoce con el nom-
bre de funcidn de Leontief (Premio Nobel a la Ciencia Eco-
nomica en 1973).
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Haremos una presentacién de este tipo de funcién con

Botellas de vino fraccionado =
la ayuda del siguiente ejemplo: una planta fraccionadora

o 5 Litros de Vino

de vinos estd preparando para el mercado una partida de Minimo  (Numero de Envases, (SRR T e

vino reserva y se propone venderlo en botellas de 750 cen-

timetros cibicos cada una. Si tuviera 1000 envases vacios Si usamos la notacién B para botellas de vino fracciona-
y 750 litros de vino podria preparar 1000 botellas de vino do, E para nimero de envases vacios y V para la cantidad
fraccionado. Si tuviera 800 envases vacios y 750 litros de de litros de vino, la funcién de produccién correspondiente

vino podria preparar 800 botellas de vino envasado y que-
darian 150 litros de vino sin poderse fraccionar. Si tuvie- v
ra 1000 envases vacios y 600 litros de vino podria prepa- B = Min (E, 77
rar 800 botellas de vino envasado y quedarian 200 envases ;

vacios. En la tabla que se presenta a continuacién se mucs-
tran algunas combinaciones de ntimero de envases vacios,

litros de vino y el nimero de botellas de vino envasado
que pueden producirse. :

pucde expresarse:

Con los nimeros de la tabla 2 podemos construir los iso-

cuantos que representan la funcién de produccién del pro-
ceso bajo estudio.

Numero de 4
envases
1500
TABLA 2 1400
1300
Niimero de 1200 E
Niimero de botellas de vino 1100 § e ’
Combinacién  Envases vacios  Litros de Vino fraccionado 100D [ === == m == e ==t et et 2 . (1000}
‘A 1.000 750 1.000 A
B 800 750 800 800} S et e _ 3 Fato)
Cc 1.000 600 800 700+ H
D 500 1.000 500 6o} ' i
E 1200 600 800 ! S i By o - i ! o. (500)
. 5 | l |
500 375 500 aoof Fi_ | - i
300F : ; !
200+ H H i
ElomD puede verse el nimero de botellas de vino fraccio- 100 - i : i
nado que puede fabricarse estd dc i b A S TTTIT : e
Bt o : e determinado por aquel 100 200 300 400 500 600 700 800 800 1090
que es relativamente més escaso. Una regla practica . Litros de vino
para determinar el mimero de botellas de vino fraccionado Grérico 3
gue puede claborarse es la siguiente: comparar el niimero
e envases vacios con el ntimero i ividi
: ue se ob ¢ :
la cantidad de litros de ving por 375, ol mtlcne 30 c}llwdlr Los isocuantos tienen la forma de dngulos rectos. Cual-
la méxima cantidad que puede prt;)dllcirse eg;r “ edos c_s quier combinacién de servicios productivos que no esté en
presarse como sigue: Pro

el vértice significa que uno de los dos insumos resultard
| sobrante,
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En general, si para hacer una unidad de producto hace
falta combinar en proporciones fijas @ unidades de los ser-
vicios del trabajo y b unidades de los servicios del capital,
la [uncién de produccién puede ser expresada:

D L
P:Mm(;, F)

Donde a y b son los cocficientes técnicos de produccién

(fijos).

; 1 1 s
Haciendo a==—y ﬁ:F la funcién puede expresarse:

a

P = Min (aT, pK)

Ley de los rendimientos decrecientes

—
(Esta ley, también conocida como “ley de las proporcio-
nes variables”, es de una importancia fundamental para la
parte de la teoria econémica que se ocupa de la produccion. |
Se trata fundamentalmente de una ley tecnoldgica que esta
presente en casi todos los procesos productivos.|Fue des-
cl_nhicrla por cconomistas no obstante pertenecer mas pro-
piamente al campo de la quimica o la fisica; probablemente

poraue la necesitaron primero que los fisicos o los quimico&'

Esta ley es una generalizacién de observaciones experi-
mentales que no se enuncia con la precision de las leyes de

Newton o las de Avogadro. Se trata mas bien de una

! simple
manifest '

: ; acién de tendencias que, eventualmente, no pue-
den dejar de presentarse.

t Para su exposicién haremos uso de un mapa de isocuan-
ﬂ‘:{. T;iq?grtcnece a una funcién de produccién hipotética
siceramos no solo adecuada para el estudio de esta

tendencia sino que es muy probable constituya una buena
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Una caracteristica de los isocuantos es que no obstante
poscer segmentos con las caracteristicas usuales de susti-
tuibilidad entre los servicios productivos tienen ademis
scctores donde el incremento en uno de ellos debe ser acom-
Pafiado por aumentos en la cantidad del otro servicio para
mantener el mismo nivel de produccién. En el eje de las
ordenadas se representan las unidades del servicio capital
Y ¢n ¢] eje de las abscisas las unidades del servicio trabajo.

La presencia de esta ley puede detectarse con el auxilio
de la siguiente experiencia hipotética. En primer lugar s
¢stablece un nivel en el uso de uno de los factores el que
PCrmanecera invariable durante el experimento, En nues-
o ¢aso hemos fijado en 20 las unidades del servicio del
capital. Luego se procede a observar qué produccién puede
alcanzarse cuando se emplean 1, 2, 3, ete. unidades iguales
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y homogéneas del servicio productivo que se permite va-
riar, trabajo en nuestro ejemplo. Por cada punto definido
por las coordenadas (1, 20), (2, 20), (3, 20), etc. pasa un
isocuanto de la funcién propuesta, el que nos indica ‘el
producto obtenible con la combinacién respectiva. Con csa

informacion se procede a formar las columnas (1) y (2) de
la siguiente tabla: -

TABLA 3 b
(n
Unidades del (2) (3)
servicio Producto total Producto (4)
productivo por unidad fisico Producto
variable de tiempo marginat medic
0 0 == =
1 3 3 3,00
2 11 8 5,50
3 32 21 10,67
4 64 2 16,00
5 95 31 4 19,00
6 120. 25. 20,00
13 B 140 2 20 20,00
8 152 12 19,00
9 160 8 17,78
10 163 3 16,30
11 160 —3 14,54
El mapa de

isocuantos del grifico 4 incluye algunos, no
todos, de los que se usaron para construir las columnas (1)

y (2) de la tabla 3. En ¢l puede verse que el maximo
ducto obtenible cuando lo

pro-
cen fijos en 20 unidade

s servicios del capital permane-
§ corresponde a un empleo de 10
unidades de los servicios del trabajo. El isocuanto corres-
pondiente, de 163 unidades de producto total, es tangente
a la recta paralela al eje de Jas abscisas que pasa por K =20.

La columna (3), denominada producto fisico niarginal,
presenta las contribuciones g] producto total por unidad de
servicio productivo variable, La forma en que se obtiencn

S S ES RE  E  E P m  n  re  — T ERR
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csos valores se basa en un argumento muy sencillo: Sea por
ejemplo determinar el producto marginal del obrero nime-

ro 7. Para ello es necesario conocer el producto total en
-dos situaciones consecutivas: F(7, 20) = 140 y F(6, 20) =

== 120. Si Jas dos combinaciones sélo difirieren en la can-
tidad del servicio productivo variable empleado, entonces
la diferencia en el monto del producto total es atribuible
al cambio en el servicio productivo variable. El producto
marginal se obtiene, en consccuencia, por simple diferencia:

140 — 120 =20 cuando el incremento del servicio produc-
tivo variable es de una unidad !,

1 El concepto de producto fisico marginal es quizds el mas im-.
portante de todo el andlisis econdémico moderno. Es particularmente
atil para comprender la teoria de la produccién y distribucién, Ello
justifica el siguiente razonamiento.

Una estimacion exacta de la productividad fisica marginal del tra-
bajo cuando se estdn empleando 6 obreros auxiliados con 20 uni-
dades de capilal podria obtenerse si el servicio trabajo variara
en forma continua. En este caso en lugar de considerar el incre.
mento de 6 a 7 unidades es posible considerar un incremento de,
por cjemplo, 6.a 601. Las dos situaciones conseculivas serian aho-
ra F(6,01, 20) = 12024 y F(6, 20) = 120, El incremento de produc-
cién resullante de agregar 001 unidades del factor trabajo cuando
se estdn usando 6 es: 12024 —120 =024 v el incremento de pro-
duccién por unidad de trabajo es de 0,24/001 = 24 unidades, Este
es el producto fisico marginal del trabajo, que simbolizaremos

PFM,. El nimero obtenido es estrictamente conjetural, notess
que no COincide con el que se obtuvo en el caso en que aumenta-
mos de 6 a 7 unidades el servicio trabajo, ello se debe a que es.
tamos eslimando cl producto marginal para el intervalo que va
de 6 a 601,

La productivad fisica marginal del trabajo podria expresar-
se con Areglo a la siguiente férmula:

F(601, 20)—F(6, 20)
PFM, (6) = =

En g%neral, para cualquier nivel del servicio productivo fijo
K?, el Producto fisico marginal del trabajo se expresa:

F(T 4 AT, K°) — F(T, K®
PRM(T) = ————— ) )
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El producto medio del servicio productivo variable se
oblicne por simple cociente del total producido por el co-
rrespondiente numero de unidades del servicio productivo
variable. Esta magnitud se encuentra en la columna(4).

La ley de los rendimientos decrecientes se refiere al com-
portamiento del producto fisico marginal cuando se cum-

plen las condiciones en que hemos llevado a cabo 'nuestra
experiencia y puede enunciarse como sigue:

“A medida que se incrementan unidades de un servicio
productivo, permaneciendo constantes los otros servi-
cios productivos, pasado cierto punto, los incrementos

resultantes del producto decrecerdn, esto es, el pro-
ducto marginal decrecerd”,

Es bueno explicitar las condiciones bajo las cuales la ley
enunciada es vélida:

1) Es necesario que la cantidad de uno de los servicios s
productivos se mantenga fija.

2) Que exista la posibilidad de variar la cantidad de otro
servicio productivo y de que éste pueda combinarse
con el servicio productivo fijo en proporciones va-
riables,

3) Que el estado de la tecnologia no cambie. \

-

El lector que est¢ familiarizado con el cileulo diferencial podra
Cumpl'ﬂ?fll' que el producto marginal del trabajo es la derivada de
La f1..m_c:uu F(T, K°). Del mismo modo, si se mantienen fijos los
servicios del trabajo o un nivel T° ¥ s¢ permite variar los del ca-
pital, el producto fisico marginal del capital es 1a derivada de la
ful;t'"m F(T*, K) con respecto a 1a variable K,
mi;; 1::;:1';::19 1 un punto cualquiera de un isocuanto se deno-
e Yemal de sustitucion, 1a que se simboliza TMS,,. Se
Invita al lector a demgsypqr que la tasa marginal de SuSlilL:ciﬁn
es igual a ]_“‘“12611 Que hay entre las productividades marginales
de los serviciog productives en gl punto considerado.

e
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Algunas reflexiones pueden ser utiles para completar esta
parte. Las tablas de producto total, medio y marginal son
una serie de alternativas que pueden acontecer contempo-
rineamente y no una secuencia histérica. Cualquier servi-
cio, o grupo de servicios productivos, puede desempenar el
rol de faclor fijo y del mismo modo cualquier servicio ¢
grupo de servicios puede ser el factor variable. Este aserto
cntrana mds bien una generalizacion pues debe recordars:
que en sus primeras formulaciones esta ley se presenté con
particular referencia al caso de la tierra. En electo, los eco-
nomistas clasicos, en particular David Ricardo (1817), per-
cibieron claramente la presencia de esta ley pero como es-
taban interesados en el problema de la renta consideraban
a la tierra como el factor fijo por excelencia ¥ suponian
que a Esta se agregaban dosis sucesivas y homogéneas de ca-
pital y trabajo. Aparentemente no percibieron su simetria o
generalidad ya que esta ley se cumpliria igualmente si a

una cantidad fija de capital y trabajo se agregaran dosis
sucesivas de tierra,

Un dltimo punto estd destinado a clarificar el supuesto
de que la tecnologia no cambia. Muchos han confundido es-
Le supuesto diciendo que el proceso productivo debe llevar-
se a cabo con una misma técnica. Ello no es correcto. No
s¢ alcanza a comprender cémo puede haber una misma {éc-
nica que sca capaz de usar servicios productivos en propor-
ciones variables. Lo que en realidad quiere significarse con
cllo es que ¢l conoeimiento técnico, definido como todas las
formas alternativas| de hacer un producto, estd dado. En
rigor de verdad, como una cuestién histérica, ha sido pre-
cisamente ¢] progreso o cambio lecnolégico cl que ha pos-
tergado, indefinidamente hasta la fecha, lo que de otra ma-
nera hubiera sido el imperio inexorable de esta ley.
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Cierto, falso o incicrto

Un examen cuidadoso de los argumentos en favor de la cla-
sificacién tripartita de los factores de la produccién permite con-
cluir ficilmente que sélo dos importan: el capital,

. Si los coeficientes técnicos de produccién son fijos entonces

¢l maximo de produccién que puede obtencrse dependera da
aquel cuya cantidad seca menor.

. El servicio productivo que permanece fijo tiene, por defini-

cién, el coeficiente técnico fijo mientras que aquel que sc agre-

ga en dosis sucesivas y homogéneas tendrd el coeficiente téc-
nico variable,

La ley de los rendimientos decrecientes se cumple siempre y cuan-
do al servicio fijo tierra se agreguen dosis sucesivas y homogéneas
de mano de obra pero no se cumplird si a una cantidad fija

de mano de obra se agregan dosis sucesivas y homogéneas de
tierra.

. Un proceso productivo que obedece a la funcién P=2T 4+ uK

no estd sometido a la ley de los rendimientos decrecientes,

CAPITULO V

TEORIA DE LA FIRMA O EMPRESA

Teoria de la firma en el corto plazo

Al estudiar las funciones fundamentales de todo sistema
econémico vimos que una de éstas era la de organizar la
produccién, Dicha funcién entrafia la distribucién de los re-
cursos entre las industrias y entre las firmas dentro de cada
industria. Cada firma, a su vez, esta llamada a! resolver qué
cantidades de servicios productivos emplea y en qué pro-
porciones] La firma aparece de este modo como el ultimo
clemento en que el proceso productivo puede descompo-
nerse con fines analiticos. Por lo tanto es de fundamental
importancia disponer de una teoria que explique su funcio-
namiento. Cumplido esto, se estarda en mejores condiciones
de comprender el comportamiento de la industria.

\Una firma'puede ser una panaderia, un taller metalargi-
co, un ingenio azucarero, una central termoeléctrica, un
vendedor ambulante o un consultorio médico. Esto es, todo |
organismo capaz de producir en el sentido econémico del
término.'La presentacién de esta parte de la teoria econd-
mica suele hacerse con particular referencia a una firma
en funcionamiento cuyo tamaio y dotacién de capital es
el fruto de decisiones pasadas que ya no pueden revisarse.
El volumen de produccién puede alterarse haciendo variar
las cantidades empleadas de algunos pocos servicios pro-
ductivos sobre los que existe la posibilidad de modificar las
decisiones contemporineamente, por ejemplo, materias pri-
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mas o mano de obra, Asi presentado, es indudable que se¢
pone especial énfasis en el problema a corto plazo.

Como los diversos volimenes de produccién de una fir-
ma en el corto plazo pueden ser obtenidos combinando can-
tidades alternativas de servicios productivos variables con
una dotacién fija de planta y equipo, se ha pensado que
tiene especial relevancia en la situacién bajo estudio la ley
de los rendimientos decrecientes. El camino hacia una teo:
ria de la firma encuentra en esta ley un ingrediente de indu-
dable utilidad. Pero ella no es suficiente pues como tal
s6lo puede decirnos que el producto fisico marginal del ser-
vicio productivo variable eventualmente disminuira.

Hace falta algin principio o criterio tendiente a capturar
los objetivos que guian a las firmas cuando combinan ser-
vicios productivos puesto que de otro modo no podra de-
mostrarse que una combinacién es preferible a otra. El
supuesto que haremos es ¢l de queylas firmas tratan de
maximizar gananciasy Una vez que se introduce este prin-
cipio es posible distinguir como perfectamente diferentes

situaciones dentro del proceso productivo que de otro mo-
do habrian permanecido inadvertidas.

Las tres etapas de la ley de los rendimientos decrecientes

Este tema puecde ser ilustrado usando de los mismos da-
tos numéricos presentados en la tabla 3 del Capitulo IV.
Para ello haremos un grafico del producto total y otro del
producto medio y marginal.

COfno puede observarse la escala de las ordenadas no es
la misma en los dos grificos. Ello no es sélo por razones
practicas de presentacién sino debido al hecho de que en
cada caso las ordenadas miden magnitudes diferentes./ La
ordenada en el grafico del producto total mide el prod:'tcm

de T unidades de servicio productivo variable mientras que
la ordenada del producto medio

d i : y marginal mide el pro-
4oto pf?r 3”‘ ad d'e Servicio productivo variable cuando se
estan usando T unidades de éste.;Debe observarse de paso
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que las curvas corresponden a 20 unidades del servicio pro-

ductivo fijo y que, en principio, hay una curva diferente
para cada cantidad del servicio fijo.
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varizble

variabla
Grarico 1

Una inspeccion del grafico 1 permite establecer tres eta-
pas que, en general, se presentan en la ley de los rendimien-

tos decrecientes. |En la primera el producto fisico margi- °

nal del servicio productivo variable es mayor que su pro-
ducto medio. La segunda comienza cuando &l producto mar
ginal se hace igual a su producto medio (en el punto ma-
ximo de ést®) y desciende hasta llegar a cero, La tercera
sc caracteriza porque el producto marginal del servicio va-
riales es negativo,|
({Como relacion tecnolégica el proceso productivo es per-
fectamente factible en cualquiera de las tres etapas. Sin
embargo, cuando se introduce la hipétesis de que las fir-
mas tratan de maximizar utilidades puede comprobarse
que ¢éstas tenderan a operar en la segunda ctapal En efecto,
supongamos que cada unidad del servicio productivo va-
riable puede ser obtenida a cambio de una cierta cantidad
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del producto elaborado, por ejemplo 8 unidades, En este
caso es fécil comprobar que no existen incentivos para ope-
rar en la tercera etapa puesto que ocupar una unidad de
trabajo en esta etapa cuesta 8 unidades de producto y el
Hroducto fisico marginal de cualquiera de ellas es nega-
tfvo. _Abandunar la tercera etapa es beneficioso por dos mo-
tivos: emplear menos obreros significa, por si solo, aumen-

tar el producto total y adem4 i i
L § economizar los importes que
habria que haberles pagado. ’ .-

La razé'n por la que no operar en Ia primera etapa no
es tan evtldente_ El argumento puede presentarse como si-
gue. Consideremos la situacién: de dos obreros en la lista
;z; seg1l.mdo ¥ el noveno, cuyos productos marginales son igua-

$ a lo que se les debe pagar o sea 8 unidades. Indudable-

2:1&:: ::sé’cglli’laﬂa'gélo dos, puesto que el producto total
unidad unidades) no alcanzaria para pagarles (16

es). -
cién de e) u‘?l‘:‘lﬁrl?és emplear dos obreros no serfa una situa-
quilibrio puesto que es econémicamente atractivo

L .
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Los costos de la firma

Hasta el momento nuestros argumentos han sido lleva-
dos a cabo en términos de unidades fisicas. Ello ha servi-
do para demostrar las fuerzas que se encuentran presentes
en las raices mismas de las decisiones de las empresas. Sin
embargo las firmas no toman sus decisiones en base a cém-
putos efectuados en unidades fisicas sino a calculos efec-
tuados en términos de dinero. Tipicamente suelen compa-

-rar los ingresos brutos con los costos de un volumen dado

de produccioén,

Los ingresos brutos dependen de la cantidad colocada en
el mercado multiplicada por el precio del bien. El precio
de un articulo elaborado es una sefial que la firma recibe
de la organizacién econdémica en que se encuentra inserta
y supondremos por el momento que no puede ser alterada
por sus decisiones. Este supuesto es posible si la firma es
lo suficientemente pequefia como para no afectar con sus
acciones el precio de mercado,

Los costos de produccién tienen por el contrario una es-
trecha relacién con la firma. Hay dos factores fundamenta-
les que determinan los costos de un volumen cualguicra
de produccién de una empresa. El primero, lo que paga por
cada unidad de los servicios productivos que emplea v <!
segundo, la produccién que puede obtener de la combina-
cion de ellos, Es por ello que interesa poder contestar las
dos siguientes preguntas:

a) ¢;Qué determina el costo por unidad de cada uno de
los servicios productivos que usa?

b) ¢Qué determina la cantidad de cada servicio que emv
pleara en la producién?

' Desde el punto de vista de la firma el costo por unidad
de servicio productivo es ¢l desembolso necesario para
atraerlo de otras firmas o para evitar que abandone la pro-
Pia. En otras palabras, cada empresario pagard por un fac-
tor el precio que sus colegas estan pagando y a su vez ¢stos
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estan pagando lo que se paga en otras industrias. Este con-
) cf\:pto de costo es el que se denomina costo de oportunidad.
2 J%)Las circunstancias que determinan la cantidad de cada
factor que la firma empleard dependen, en parte, del costo
de oportunidad y en parte de la eficiencia con que pueda
combinarlos. Este ultimo aspecto implica traer a colacién
las leyes tecnolégicas que se encuentran presentes en todo
proceso productivo. Podria resumirse diciendo que los cos-
tos de una firma dependen de dos circunstancias: a) de los
costos de oportunidad y b) de las leyes de la produccién.
La combinacién de estos dos aspectos puede ilustrarse
con un simple célculo artimético que efectuaremos con las
cantidades presentadas en la tabla 3 del capitulo anterior.
Supondremos que el costo de oportunidad del capital es
Pi. = § 8,80 y el del trabajador P. = $ 16,00,

TABLA 1
(O [ an | @ | avy | v) | vn | vIn | v | (1x)
o
Q I ™ =4
2 |- E- =
“L =5 |g ] i
-3 i fn i a - 2
S8, |8 | %4 B 2|2
o o |- o 1oty = o ! ‘E
8212 log|E2]| 28 | 3 £ g g
gollioe | oa ] S| >e 2 E B z
SRl (3B | gun g g g & 28
SEles|2d| 8., |3-| B3| 2] 2| 23
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? 0| — 176 - 176 « » e
- 3 3 176 16. | 1927 553 | 64.00 533
A ; 1 8 | 176 32| 208 | 200 | 1891 291
: 2. | 21 176 48 | 224 | 076 | 7,00 1,50
: 34 2 | 176 64 | 240 | 050 | 375 1,00
: 12{51 a1 | 17 80 | 256 | 052 | 269 | 084
7 | i{sj 176 9% | 2712 | 064 | 2.7 080
8 . 176 112 288 | [080 | 206 0,80]
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144 | 320 [ [z00 | 2.00] | 090
10 : ; ¢
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Las tres primeras columnas ya han sido comentadas en
el capitulo anterior, Haremos un breve comentario de las
restantes, como asimismo de la notacién que usaremos,

Columna IV: Costo Fijo, es el costo del servicio producti-
vo fijo:.K°. Py

Columna V: Costo Variable, es el costo de la cantidad de
servicio productivo variable asociado a los diversos vo-
limenes de produccién: T.P:.

Columna VI: Costo Total (CT), es la suma de las colum-
nas (IV) y (V).

Columna VII: Costo Marginal (CMa), se define mediante la

relacion:
A(CT) Incremento en el costo total
AQ Correspondiente incremento en la cantidad producida

Un modo alternativo de expresar esta magnitud y de gran
utilidad para algunos desarrollos tedricos cornezfponde, co-
mo en el ejercicio numérico, al caso en que el incremento
en los costos totales proviene de adquirir exactamente una
unidad mas del servicio productivo variable. En este caso
A(CT) =P, y AQ="PFM: con lo que la expresién para el
costo marginal resulta:

Pl-
CMa= m—‘

Columna VIII: Costo Medio (CMe), se define mediante la

relacion:
CcT Costo total
et e
Q  Produccion total

Columna IX: Costo- Variable Medio (CVMe), se define me-

diante la relacion:
Costo variable total

2 e dussbiinione
CVMe = Produccién total
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Con los datos de la Tabla 1 haremos el siguiente grafico
del costo marginal, costo medio y costo- variable medio.

2¢ ]

Y CMe “etapa
51y i
aby i
[ CMB:

(]
L]
! pnnms
'I’ ’/
2
r g
(-]

Costo marglnal, costo varlable medio y costo medio
w

1
; |
. S~
1t N\ \-\‘-o-.._ f‘f, i
080 ~======= Bz omm o -'."..'::.‘:.:-_-:.-o—-j-_“i-—‘-'r
0,50 e T
e = e
31 32 64 85 120 140 152 160 163
50 100 150

Produccién por unidad de tiempo
Gririco 2

i

——

-_p—

TEORIA DE LA FIRMA O EMPRESA 73

mercado fuese exactamente igual a $ 0,80 se justificaria pro-
ducir 140 unidades pues es claro en el grafico 2 que por
lo menos quedarian cubiertos los costos del servicio produc-
tivo variable. Esto es equivalente a decir que la firma em-
pleard 7 unidades del servicio productivo variable, En
términos de produccién fisica puede comprobarse que
para dicho nivel de produccién se cumple la condicién .
PFM. = PMe:, que caracteriza el comienzo de la segunda
etapa. Esta puede expresarse en forma alternativa dicien-
do que la segunda etapa comienza cuando el CVMe = CMa.

Las firmas comienzan a operar cuando los precios de mer-
cado del bien que fabrican son iguales o mayores que el
CVMe minimo, Para precios que oscilan entre el CVMe
minimo y el CMe minimo los ingresos brutos por ven-
tas cubren parcialmente el costo de oportunidad del
servicio productivo fijo. De todos modos supondremos que
las firmas operan atin en esas condiciones pues una vez he-
chas las inversiones el equipo y la planta no pueden ser usa-
dos con otros fines. En general, para un precio de mercado
Px el volumen de produccién es tal que se cumple la con-
dicién:

P:.:CM:I.

P
como el costo marginal puede expresarse CMa= PFM.
tenemos:

Mt
L QR =7

En términos de produccién fisica la segunda etapa ter-
mina cuando PFM,=0. En la expresién de arriba puede
verse que a medida que PFM. se va haciendo'cada vez mds
pequefio el CMa se va haciendo cada vez mds grande. En
consecuencia, en términos de costos, la segunda etapa ter-
mina cuando CMa se hace infinitamente g}‘;mde. En resu-
men, la segunda etapa corresponde a aqtfe! intervalo de pro-
duccién para el cual se cumple la condicién:

CMa > CVMe
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El siguiente grafico combinado ilustra con curvas la co-
rrespondencia entre las tres etapas definidas en términos
fisicos y costos. -
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i)

=

Ya hemos e
mercado de]
/| medio minim

nido oportunidad de ver que si el precio de
producto es igual o mayor al costo variable
o la firma operar4 pues tiene la seguridad de

/| volumen de produccién para ¢l cual sc verifique la igual-
|
A
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| estar recibiendo por lo menos los costos del servicio pro-
| ductivo variable.

Para precios superiores a] costo variable medio minimo,
la curva de costos marginales es la clave que regula el com-
portamiento de las firmas en el corto plazo. La cantidad
que se producird para un dado precio de mercado es aquel

dad con el costo marginal correspondiente. Asi, en el gra-

| | fico que sigue, presentamos una situacién hipotéticaj

Py CMa 40

IR
i
Ll
(R |
|
U 1 {

Ou 09 Q . 0"
Gririco &

P, es el precio minimo que se requiere p'ara que la empre-
sa opere. En general para un precio cualquiera P, la empresa
ofrecer4 la cantidad Q por unidad de tiempo. Si por acciden-
te se estuvieran ofreciendo Q — 1 unidades habria incentivos
Para producir una unidad mas pues el costo margi.nal serfa
Menor que el precio y se ganaria en el proceso. Del mismo IIntJ-
do, si se estuvieran ofreciendo Q + 1, el costo de la (Q+1)
¢sima seria mayor que el precio y se ganaria con dejar de
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producirla, La cantidad Q es la cantidad que se tenderfa a Esta condicién se encuentra a menudo expresada en for-
ofrecer en el corto plazo. Para precios diferentes de P bas- ma Inversa:
tard consultar la curva de costos marginales para determi-

PFM, 1 1
nar la cantidad a ofrecer. La conclusién de todo este ar- P, P, CMa
'\ gumento es que la curva de costos marginales es la curva
g g L R ; _existe-ni idad
| \de oferta de la empresa_en el corto plazo.} Puesto _que en-el corto-plazo-no-existe ninguna seguri
[Conviene subrayar el hecho de que la situacién en la cual de que el otro servicio producitivo esté recibiendo su costo
los costos marginales son iguales al precio de mercado con- de oportunidad nada podemos decir sobre la .rclac:ldn en-
figura un equilibrio en el corto plazo pues, por definicién, tre el precio de éste y su producto fisico marginal.

esta condicién garantiza que el servicio productivo variable . En el largo plazo sabemos que la firma no tiene incenti-

estd recibiendo su costo de oportunidad. Sin embargo esto vos ni para abandonar el mercado ni para expandirse. To-
no es cierto para el factor fijo pues ya vimos que hay tra- dos los servicios productives reciben una retribucién que
mos de la curva de costos marginales para los cuales el ser- i cs igual al costo de oportunidad y no existen beneficios ex-
vicio productivo fijo esta recibiendo menos que su costo de { traordinarios, Ademds el costo medio es minimo e igual al
oportunidad, En este caso lo mds probable es que los pro- costo marginal. Como se trata de una situacién de equili-

yectos futuros sean los de liquidar la empresa. Del mismo { e SiclAn axpresade arr
i i corto y de largo plazo, la condicion exp L
modo, si el precio de mercado es superior al costo medio | brio de y RO P

4 sati rvici jo. El problema es:
ini : 3 ba esta satisfecha para el servicio trabajo. E
minimo, n 1 : 3 y e e
. » 10 s6lo es posible pagar los costos de oportunjdad £qué condicion satisface el otro servicio productivo’
el servicio fijo sino que quedan beneficios extraordinarios

i | i licacién de téc-
que constituyen un buen indicio de que la planta debe ex- La respuesta a esta p%'egunta re?ulere llr:::l apm;tc i
pandirse. S6lo en el caso en que el precio de mercado fuera nicas que van mas alld de los a ca;lmces cr it
P. no habria incentivos para hacer cambio alguno en el ta- | embargo podemos contestarla usando un argu

po mas bien intuitivo. En el gréfico 4 pL}edc verse gue P. i
Q. son el precio y la cantidad de equilibrio para l.a 11'111;;c
el largo plazo. Como el ingreso tot_al_ alcanza cx.afc.lame :
para pagar a los servicios productivos debe veriticars

siguiente relacion:

mafio de la planta. Todos los servicios productivos recibi-
rian su costo de oportunidad ¥y en tal circunstancia podria

decirse que la firma se encuentra en una situacién de equi-
librio de largo pfaz?;[

e~

- i).oe:-T.P +K. Py
Combinacién ptima de insumos " l

s de lbs servicios productivos dados y P..Q.

Con precio iy ;
ilisis 2 i tarse graficamente me
del ilibri i ; dicién puede represen :
f}‘lagailla equilibrio de la firma en el corto plazo :11.10 testla ::E:ta AB eﬁ el gréfico 5 (la recta AB se determi-
gn = rb' - e el servicio productivo variable de- Syl | mismo principio que el usado para determi-
eI cqgl Inarse con el fijo de manera ta] que se verifique la Haen SptE
relacion:

nar la recta del gréfico 4 del capitulo II).
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Gririco 5

P
La pendiente de la recta AB es igual a g (la demos-

tracién es analoga a la dada para la recta de oportunidades
¢n teoria del consumidor. Ver pag. 24 del capitulo II).

Como el costo de produccién es minimo se infiere que
Q. es la mdxima produccién que puede obtenerse del presu-
puesto P..Q.. En tal caso la recta AB es tangente al iso-
cuanto de las Q. unidades siendo K. y T. la combinacion
optima de capital y trabajo.

La tangente en un punto cualquiera de un isocuanto es
igual a la tasa marginal de sustitucién del capital por el
trabajo en ese punto (ver pig. 64 del capitulo IV). En
consecuencia en el punto C de la combinacién 6ptima se
cumple la condicién:

PFM, P,
PMF, P,
Las condiciones de equilibrio a largo plazo pueden ahora
escribirse:
PEM, PFM, 1 1
T s
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Esta propiedad de la relacién entre las productividades

fisicas marginales y precios de los factores en el largo plazo
nos sera de suma utilidad para el estudio del problema de Ia
distribucién especialmente en ocasién de discutir el deno-
minado “Teorema de Euler”,

Cierto, falso o incierto

N

En el estudio de la ley de los rendimientos decrecientes deben
distinguirse tres etapas: en la primera el producto fisico mar-
ginal del servicio productivo variable crece, en la segunda el

producto marginal decrece y en la tercera el producto margi-
nal es negativo.

Si los duefios de un servicio productivo tuviesen perfecto co-
nocimiento de su precio en las diferentes industrias y pudiesen
trasladarlo de una industria a otra rdpidamente y sin gasto
alguno el costo de oportunidad de dicho servicio seria uniforme.

Existe una relacién perfectamente definida entre aquella por-
cién de la curva de costos marginales relevantes a la oferta de
la empresa individual y la segunda etapa de la ley de los ren-
dimientos decrecientes.

El costo medio se hace minimo para aquel nivel de produccién
Para el cual el producto medio del servicio productivo variable
S¢ hace maximo.

La proporcion dptima en que los servicios produclivos se com-

binan no puede ser alterada por un cambio en sus precios re-
lativos.



CAPITULO V|

OFERTA

Oferta de la industria en el corto plazo

En el capitulo anterior fue examinada la relacién exis-
tente entre los costos marginales y la oferta de la firma
en el corto plazo. Vimos que la oferta de la firma coincidia
con su curva de costos marginales a partir de aquel volumen
de produccién para el cual el CVMe era minimo.J Esta es
toda la informacién que hace falta para poder determinar
la oferta de la industria o sea del conjunto de firmas que
fabrican un mismo producto. Para simplificar la presenta-
cién supongamos el caso de una industria integrada por dos
firmas. En el grafico que sigue se presentan los costos mar-
ginales de ambas firmas.

Flrma 1 Flrma 2 Industria
P. CMa, P, CMa,
CMa, CMa,
H i
s s L Fos P
P + B 'E
" o
/i i
! B 4 H
A /:
& : J :
J" - I," i y
PRI e B A ..;._-.Pl’.
# 1 i
PIl ---( ------ + .................... -: -------
- i i
i | (B
o L 0 L 0
% :H Qg 9
GrirFico 1
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Las curvas de oferta de las firmas difieren no solamente
en lo referente a su inclinacién sino también en el precio
y cantidad para los cuales el CVMe es minimo, La oferta
de las dos firmas en conjunto o sea la oferta de la industria
es la suma horizontal de las curvas de oferta de cada firma.
Es por ello que la oferta de la industria coincide con la.
oferta de la firma 1 mientras el precio de mercado es infe-
rior a P Para este tltimo precio la cantidad ofrecida por
Ja industria experimenta un salto horizontal igual a q’ de-
bido a la entrada de la firma 2. En general, para el caso de
n firmas, la curva de oferta de la industria sera el lugar geo-

It
métrico de los pares de valores (P, Q) donde Q= 2 qi. El
Tl

valor de q; corresponde a aquella cantidad produc;da por
la firma i para la que se cumple la condicién CMa;=P.

Si bien puede esperarse un salto para cada firma que se
incorpora a medida que los precios subenjno es corriente
dibujar las curvas de oferta de la industria con saltos o
discontinuidades. Dos razones pueden invocarse para ello:
a) la cantidad con que cada firma se incorpora al mercado
es tan pequefia en relacion al total ofrecido que el salto que
la curva de oferta experimenta es practicamente imper-
ceptible; b) es poco probable que las firmas enfrenten si-
tuaciones en que el precio de mercado sea inferior a sus res-
pectivos CVMe minimos. Este 1iltimo argumento es bastante
plaus.ible ya que los cambios en las cantidades ofrecidas por
una 1qdustﬁa no se obtienen con la entrada o salida de fir-

. mas sino casi siempre alterando el ritmo de produccién de
las fl“'f_la_s existentes.| Esporadicamente es dable observar
la aparicién de una nueva firma que se incorpora a la in-
dustria o la desaparicién de alguna que otra por liquidacién
0 qu.u:bm. Es todavia menos frecuente observar firmas que
fl_.ml:!onen intermitentemente segin los altibajos de los Pre.

cios de mercado,
e = i o e i o T
Clh draricon Bl df; precio del servicio productivo VaTia_
sde que ésta con sus compras 1O Pue.
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de afectarlo. Por la forma en que hemos construido Ja

va da:e oferta de la industria puede comprobarse que h e
continuado haciendo el mismo supuesto. Esto puede EII?E;S
tar menos plausible cuando la industria compll?a unart?su :
cién significativa del total disponible del servicio prod ratcf -
""".En ‘este caso atraer servicios productivos de otrI;s inl::lc c
trias sc.'lo puede lograrse aumentando en forma paulat;:]s.
f:l precio que debe pagarse por éstos. Por este motivo tie y
fnteres averiguar lo que pasa con la curva de oferta de I;e
industria cuando el precio del servicio productivo 1.rar'iEE
bl(;: va cambiando con el volumen de produccién. El modE:J
mas sencillo de explorar este aspecto es ver el efec-lo que so-
bre los costos marginales de una firma cualquiera trae un
aumento en el precio del servicio productivo variable,

Puesto que f:l costo marginal estd dado por la relacién:
CMaz_.:_l_J i
PRV, 4R aumento en Pren un cierto porcentaje,

digamos del 25 %, significard que para cada firma la cur-
va de costos marginales se desplazard hacia arriba por el
mismo porcentaje. Igualmente sucedera con la oferta de
la industria. Asi en el ejemplo del capitulo anterior supon-
gamos que el precio de los servicios del trabajo experimen-
ta .un aumento de $ 16,00 a § 20,00. En el grafico 2 se di-
bujan las dos curvas de oferta de la industria, una para ca-
da precio. -

En el supuesto de que el precio del servicio productivo
variable permanezca constante cualquiera sea el volumen
de produccién de la industria, la curva de oferta de la in-
dustria coincide con la curva £qi que corresponde al precio
de mercado de] factor variable. Si por el contrario, a me-
dida que aumenta la cantidad producida, el precio del ser-
vicio productivo va también aumentando la curva de ofer-
ta de la industria ser4 una especie de resultante de toda una
familia de curvas de =qi. Asi, en el grifico 2, cuando el vo-
lumen de produccién es Qo €l costo de oportunidad del ser-
vicio productivo variable es de $ 16,00 y A serd un punto
perteneciente a la curva de oferta. Cuando el volumen de
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roduccién es Qo el costo de oportunidad del servicio pro-
S tivo variable es § 20,00 y B es otro punto que pertenece

- consecuencia Ja curva de oferta de

.E
a la curva de oferta. En la resultante SS. Si el precio del

i tria es en este €aso : :
i ble no cambia cualquiera sea el

ici i rial

servicio productivo va £
volumen de produccién entonces la curva SS se confundird
con una de las curvas Zqu.

P
i’
/. Eq(Py=$ 2000)
SqfP;=$ 1600)
1]
|
i
1
:
A " -

1 '
- ! H
5~ ! :
i i
I .
i i
1 I
] L}
] 1

! ! =

5 0, Q) Q

GrArrco 2

Elna curva de oferta describe, en forma indistinta, la md-

xima cantidad por unidad de tiempo que se ofreceria 2

' determinado precio o el minimo precio al que cierta can®

tidad serfa ofrecidal La definicién de oferta, al igual que

en el caso de la definicion de demanda, se establece bajo

el supuesto de que ciertas variables que pueden afectarla

permanecen constantes. También aqui suele emplearse 12

| frase latina equivalente:| “ceteris paribus”. Usualmente S¢
/\admite que permanecen constantes:|
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a) El conocimiento tecnolégico (o estado de las artes).

b) El precio de los bienes que se producen conjunta-
mente, ¥
c) El precio del servicio productivo variable (o su curva |
de oferta en el caso en que la industria pueda afectar |

con sus compras el costo de oportunidad de aquél). |
|

—

Cambios en la cantidad ofrecida

Del mismo modo que en el .caso de la demanda, la curva
de oferta describe una serie de relaciones hipotéticas que
pueden tener lugar en forma simultédnea: “si el precio es
P la cantidad que se ofrecerd por unidad de tiempo es Q”.
Indicédndose con ello el ritmo o velocidad con que la indus-
tria produce mientras el precio vigente es P. Esta interpre-
tacién es posible en el caso de articulos cuyos procesos pro-
ductivos son continuos (cerveza, pan, zapatos, etc.). La in-

. terpretacién del concepto de cantidad ofrecida es diferen-
te en el caso de aquellos articulos que se producen en forma
periédica como sucede con los productos agricolas. Ya ten-
dremos ocasién de insistir en el capitulo VII que en este
caso el ritmo con que se ofrece a determinado precio nc
s6lo depende de la cosecha obtenida sino también de con-
sideraciones de tipo especulativas.

Aumento o disminucién de la cferta

Cuando se producen cambios en las circunstancias que
hipotéticamente permanecen constantes puede esperarse un
aumento o una disminucién de la oferta. El caso mas senci-
llo fue presentado en grafico 2 cuando el precio del ser-
vicio productivo variable aumenté de § 16,00 a § 20,00. I.:x
curva de oferta experimenté un desplazamiento hacia la iz-
quierda, Este es el caso tipico de una industria para la que

puede suponerse que el precio del servicio productivo va-
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riable esta dado. Si por el contrario, el precio del servicio
productivo va cambiando como consecuencia de las ma-
yores o menores compras que efecttia la industria, la curva
de oferta relevante es la SS del mismo gréfico. En este caso
cambios en la oferta del servicio productivo produciran
efectos analogos en la curva SS.

E‘L Parcce de buen sentido presumir que si dos bienes se
producen en forma conjunta y el precio de mercado de uno
de ellos sube, habra incentivos para aumentar la cantidad
ofrecida de aquel cuyo precio aumentdi Si los recursos pro-
ductivos que se emplean en la fabricacion de ambos bienes
no cambian, esto puede lograrse cambiando las proporcio-
nes en que los productos se fabrican. De este modo se au-
mentaré la cantidad ofrecida del bien que subié de precio
y simultdneamente disminuird la oferta del otro bierd)) Por
ejemplo, una suba en el precio del queso puede perfecta-
mente ocasionar una disminucién de la oferta de manteca
y viceversa. Convicne sefialar que para que esto suceda asi
es preciso que los productos puedan producirse en propor-
ciones diferentes.

El cambio tecnolégico indudablemente influye sobre las
condiciones de la oferta y es frecuente admitir que una me-
jora en la tecnologia se traduce en un aumento en la ofer-
ta, De todos modos, como el cambio tecnolégico tiene lugar
en lapsos mds bien prolongados no es propio contemplar
dichos efectos en una curva de oferta de corto plazo. |

Elasticidad de la oferta

'\__?or los mismos motivos presentados al estudiar 1a Cury,
de la demanda se hace aqui también necesario un Pardme.
tro que defina las propiedades de la curva de oferta en ¢ .
da uno de sus puntos que sea independiente de las Uniq,.
des en que se expresan los precios y las cantidades. Para g
te propésito se emplea la elasticidad de la oferta que dep,
taremos con la letra griega € (epsilon). La misma puede g,
presarse mediante la relacién entre dos porcentajes:
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et cambio relativo en la cantidad ofrecida
correspondiente cambio relativo en el precio

En el grafico que sigue se presenta una curva de oferta y
para un punto cualquiera de la misma, R, las magnitudes

que 1nteresa conocer para estimar en forma aproximada el
valor de la elasticidad en dicho punto,

—

P

Gririco 3

Como en el caso de la curva de demanda, una buena
aproximacién del cambio relativo en la cantidad ofrecida
en el punto R es la relacién: AQ/Q que corresponde a un
cambio relativo en el precio de AP/P. El valor de la clas-
ticidad de la oferta en el punto R puede expresarse:

et ll
|1 . T 108
| E_-E_FE Il
| P
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Debe notarse que la elasticidad de la oferta esta dada por
un numero abstracto y positivo.

El valor exacto de la elasticidad de la oferta en el punto
R puede determinarse mediante el siguiente procedimiento
geométrico. Reemplazando en la férmula el precio P por el
segmento OP y la cantidad ofrecida Q por el segmento 0Q,
la elasticidad puede expresarse:

_% OF
¢=ap '0Q

AQ HK

Por otro lado la relacién T es igual a la relacién 5

por tratarse de elementos homélogos en triangulos semejan-

tes. Como HK=0Q y KR=HP, Ia elasticidad puede ser .

expresada:
_ 0Q OP op
‘=Fp 0Q HP

. _El método geométrico es muy sencillo. Se traza la recta

| tangente en el punto cuya elasticidad quicre conocerse, s¢

prolonga dicha recta hasta determinar el punto Hy se

| aplica la férmula de arriba, La elasticidad ser4 mayor, igual

| 0 menor que la unidad segén que la ordenada al origen OH
| sea positiva, nula o negativa. '5

Oferta de |z industria en el largo plazo

La oferta de la industria en el largo plazo estd influida
por dos componentes: a) los costos de las firmas en el lar.
go plazo; b) 1a entrada o salida de firmas, En lo referente
a las fuerzas que influyen en los costos debe tenerse en cuen.
t'a que en ¢l largo plazo las firmas pueden modificar la can.
tidad de todos los servicios productivos que emplean y due
en estI:lCto sentido no existen servicios productivos fijos. By
estas circunstancias no tiene relevancia alguna la ley de Iog
rendimientos decrecientes. Puesto que los cambios en el tg,
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tal producido por una firma dependen de los cambio
todos los servicios productivos r\ﬂ:sulta'p;elrtic:ularrm::ntes'm
portante la escala con que la firma opera. gy
Las curvas de costos en el largo plazo estan influidas fu
;iamcntalrnenie por las economias o deseconomias de escg:
_Cg. que traducen en definitiva dificultades de coordinacién.
omo en e.l corto plazo también aqui tenemos curvas d
costos medios y costos marginales. A continuai;:ién se :
senta la curva de costos medios y costos marginales ml':mi
largo plazo para una empresa hipotética los que denota .
mos con CMe(LP) y CMa(LP) respectivamente. Para rrl;::

yor .se.ncﬂlez expositiva supondremos fijos los precios de los
servicios productivos,

cMat cu:z CMa wn~

[
S e e
e s e f_,}{ CMe(LP)
- EMe /i G
1
i
|7 BRREREER,. e ony SRS il :
[
i
.! 1 L
: g
1 1 1 !
] e 1 1 H
e AR G ' {; | Eiaest
]
L Comies b Bon
1 1 | H 1
- ‘ : i ' 1
1 1 ¥ X
V] A 1 H : !
9 H @ 9 q
GRAFICO &
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Con fines ilustrativos se han dibujado tres curvas de cos-
tos medios de corto plazo con sus respectivas curvas de cos-
tos marginales, El estudiante puede comprobar que la cur-
va de costos medios de largo plazo es tangente a las curvas
de costos medios de corto plazo (matematicamente se dice
que es una envolvente). Para los volimenes de produccién
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correspondientes a los puntos de tangencia el costo margi-
nal de largo plazo es igual al costo marginal de corto plazo:
CMa' — CMa(LP). (Se invita al alumno a comprobar que
CMa(LP) = CMa para aquellas cantidades para las cu.ales
CMe(LP) = CMe..Una sugerencia util para la Elcmos_lramén:
hay una relacién entre costos medios y margmale.s que de-
pende de la elasticidad de la curva de costos medios.

. La respuesta de la firma para cambios en el precio pue-
de investigarse como sigue. Supongamos que originariamen-
te el precio era Py y que la firma se encontraba en una po-
sicién de equilibrio de largo plazo ofreciendo la cantidad g:.
Para este precio y cantidad la firma también se encuentra
en una posicién de equilibrio a corto plazo como lo prueba
la curva CMa!, Supongamos ahora un cambio en el precio
de mercado a P.. La respuesta de la firma en el corto pla-
7o estard dada segin su curva CMa! con lo que la cantidad
ofrecida aumentard a q's. Si se considera que el nuevo pre-
cio se mantendrd permanentemente la empresa aumenta-
rd los servicios productivos fijos con lo que podra expandir-
se segiin su curva de CMa(LP) y la cantidad que en defi-
nitiva ofrecerd serd q.. Esto nos permite concluir que la
oferta de la firma en el largo plazo coincide con su curva
de CMa(LP) a partir de aquel volumen de produccién para
* el cual el CMe(LP) es minimo.

Hay dos detalles que merecen mencionarse: el primero,
que Ja curva de costos marginales para el largo plazo es
mis aplanada que la de corto plazo. El segundo, que como
en el largo plazo todos los servicios productivos son varia-
bles no hay diferencia entre el costo variable medio y el
costo medio (por definicion CMe(LP) = CVMe(LP) y en
consecucncia se ve claramente que P; es el precio critico
que sefala la entrada o salida de la firma.

La curva de oferta de la industria en el largo plazo serd
también la suma horizontal de las curvas de costos margina-
les de las firmas individuales. La tinica distincién Formal con
el corto plazo es que el ntimero de firmas en la industria ¢s
una variable que también debe determinarse. En conse-
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cuencia, la oferta de largo plazo est4 determinada por dos
hechos fundamentales:

1. Las curvas de costos marginales de largo plazo de las
firmas individuales.

2. El precio Py al que cada firma entra o sale,

Si las firmas de una industria tienen curvas de oferta al-.
tamente clasticas, la oferta de la industria sera virtualmente
horizontal atn sin la entrada de nuevas firmas. Si las cur-
vas de costos marginales de cada firma suben rapidamente
pero hay muchas firmas con aproximadamente el mismo
precio de entrada o salida, la oferta de la industria sera
también altamente eldstica con lo que las variaciones en la
produccion de la industria se traducirdn en variaciones mas
O menos proporcionales en el nimero de firmas.

Segtin la inclinacién que posean las curvas de oferta de
largo plazo las industrias pueden clasificarse en industrias
con costos constaiies, costos crecientes y costos decrecien-
Zes. A continuacién se presentan los graficos de estos tres
tipos de oferta de largo plazo. Para facilitar la comparacién
se incluye en cada grifico la curva de oferta de corto plazo.

Costos Costos Costos
constantes crecientes ‘_ decrecientes
P P P
S S S
S(LP)
S{LP) S(LP)

0 0 0
Q Q [0}

GRrAFICO 5

Nora: Para el caso de costos decrecientes la oferta describe
el precio minimo al que cierta cantidad seria ofrecida.
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Estructura de plazos

Hasta ¢l momento nos hemos estado refiriendo a dos ca-
sos extremos de la oferta de la industria: el corto plazo ¥y
el largo plazo. En el primero sélo se concedid la posibilidad
de variar el empleo de un solo insumo productivo permane-
ciendo los demas constantes; en el segundo caso se permis
{i6 variar a todos los insumos e incluso el nimero de fir-
mas. Entre estos dos extremos existe todo un espectro de
situaciones intermedias que definen précticamente un in-
finito nimero de plazos. Asi, si se produce una suba en el
precio del producto que las firmas consideran transitorio
¢l aumento de la cantidad ofrecida provendra probablemen-

te del simple aumento en las horas trabajadas por el perso-
nal permanente de las fabricas y tal vez de un mayor con-
sumo de materiales y energia. Si la suba en el precio tiene
una mayor permanencia, las firmas decidiran trabajar so-
bre bases menos precarias y en lugar de pagar horas extras
es probable que decidan aumentar el numero de obreros.

El paso siguiente puede ser el de contratar personal espe-

cializado adicional, reequipar las plantas existentes y asi
sucesivamente. Finalmente debe concederse la posibilidad
de la aparicién de nuevas firmas.

A medida que las firmas se van ajustando a las condicio-
nes de largo plazo, sus curvas de costos marginales se van
haci_c_:l_‘lc_lu cada vez menos empinadas, Esta caracteristica se
refleja en la oferta de la industria. En el grafico 6 se mues-
tran las curvas de oferta de la industria para situaciones
intermedias entre el corto y el largo plazo.

Al precio P, la industria se encuentra en una situacién de
equilibrio a largo plazo ofreciendo la cantidad Q. por uni-
dad de tiempo. Supongamos ahora que el precio de merca-
do sube a Py. La curva S;8, ilustra la reaccién tipica de cor-
to plazo en el que la mayor producci6n proviene del empleo
de mds materiales, energia y horas extras. La curva SaSe
muestra una mayor respuesta al nuevo precio la que pue-
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c‘leﬂp.rove_mr de ocupar personal adicional. La curva S;S,
refleja ajustes de mayor envergadura y asi sucesivamente.

L e

o

Si se evaltan las elasticidades de las diversas curvas de
oferta en el punto (P., Q) podrd comprobarse que la elas-
ticidad aumenta a medida que se pasa del corto al largo
plazo. Una industria que trabaje en condiciones de costos

constantes tendrd una elasticidad de oferta a largo plazo
practicamente infinita.

Debe notarse, finalmente, que por igual motivo, a una
baja en el precio corresponderd una respuesta muy atenua-
da en el corto plazo y en la medida que se vayan liquidando
aquellas inversiones que en las firmas existentes reciben

_quasi-rentas inferiores a su costo de oportunidad, la res-

puesta de la industria se aproximara paulatinamente a las
condiciones de largo plazo.
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Conviene sefialar que la diferencia entre los plazos no €s Vo et pusds isntae et T
una cuestion esirictamente cronolégica. No es propio decir cado de servicios e e mpia_s en _el n:fe‘p
que el corto plazo corresponde a aquel tipo de ajuste que de algun servicio e -L'mico n al esfla retribucién
puede ocurrir en un afio por ejemplo, o que el largo plazo cantidad f'ija."P?d_r_ia_ = 'p'o):- e i:(l)ue] a lrlrga posce en
es el que tiene lugar en el transcurso de diez. Si bien tt_)do un empresario de excepc'ionalej Pd_,' a retribucién para
plazo implica algin transcurso de tiempo, no es pos.lblc s S_t:o; iciones o el resultado
enunciar una férmula sencilla del equivalente en términos ateria de ubicacién.
cronolégicos puesto qus se trata de ajustes que varian de in-

dustria a industria y gue ain en una misma industria pueden
alterarse segn las circunstancias y los incentivos. Construir ¥
equipar nueva planta puede llevar un afio en la industria del

pan pero seguramente llevara mas de cinco en la produc-
cién de electricidad.

Equilibrio de la firma a largo plazo. Las rentas

Una firma se encuentra en equilibrio a largo plazo para
aquel volumen de produccién cuyo costo marginal en el
largo plazo sea igual al precio de mercado. En general no se-
ra necesario que la firma esté trabajando con sus costos
medios minimos como se indicé en el argumento de la pa-
gina 79 del capitulo V. En el grafico 7 se muestra una fir-
ma en condiciones de equilibrio a largo plazo. ‘

Puesto que no se encuentra operando en el CMe(LP) mi-
nimo puede pensarse que algin servicio productivo recibe
un extra beneficio. Sin embargo el CMa(LP) es igual al
precio de mercado con lo que las condiciones para la com-
binacién 6ptima de insumos presentadas en la pagina 80 in
fine se encuentran satisfechas, Cabe entonces preguntarse:
¢quién captura la diferencia?

En el grafico puede verse que la diferencia entre lo que
la firma recauda por ventas y el costo de producir la can-
tidad vendida estd representada por el drea sombreada.
Puesto que todos los servicios productivos perciben su cOS-
{o de oportunidad puede concluirse que el drea sombreada

representa una renta que captura algin servicio producti-

P
CMa(LP)
/ CMe(LP)
P \ ”’
e AN 0
{ . 5
N
\\\\ b 1
P s et - =
- :
0 H
Ao Qe q
Gririco 7

Para el precio de mercado P. es muy posible que la casi
totalidad de las firmas que integran la industria estén en
una situacién de equilibrio a largo plazo como la descripta
en el grafico 4 del capitulo V. La renta, en consecuencia, no
€s un costo, sino que surge cuando el precio de mercado es
tal que el equilibrio de la firma en el largo plazo corres-
ponde a un volumen de produccién cuyos costos medios
son inferiores a dicho precio, Esta caracteristica del feno-

meno renta es el origen de la pregunta que John Stuart
Mill (1848) formulaba frecuentemente a sus discipulos y que
era considerada el puente de los burros de los estudiantes
de Economia: ¢el trigo es caro porque da renta o da renta
porque es caro? Si e] lector ha comprendido nuestro argil-

mento sobre las rentas estard en condiciones de cruzar el
puente.
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Cierto, falso o incierto

[

Toda oferta lineal que pasa por el origen tiene una elasticidad
igual a +1 en todos sus puntos.

Una merma en ¢l costo del servicio productivo variable ocasio-
nard un desplazamiento de la curva de oferta en el corto
plazo pero una merma en el costo del servicio productivo fijo
no Ja afectara.

Para una industria que opera ¢n condiciones de costos cons-
tantes la elasticidad de oferta a corto plazo es practicamente
infinita.

. Si el precio de mercado es superior al costo medio minimo de

largo plazo entonces la firma estd obteniendo rentas.

. La divisién de oferta en el corto y en el largo plazo es una

gran simplificacién analitica. En estricto sentido existe todo
un espectro de situaciones intermedias que corresponden a to-
das las posibilidades que existen de hacer variar aquellos ser-
vicios productivos que por su naturaleza no puedan ser au-
mentados o disminuidos con facilidad.

CAPITULO VI

OFERTA, DEMANDA Y PRECIO

Introduccién

Independientemente de las fuerzas que pueden afectar la

oferta o la demanda de un articulo cualquiera, ambas tie-
nen en comun el hecho de que estén expresadas en la forma
dc_cantidad producida o consumida, respectivamente, por
unidad-'de tiempo para cada precio. En general habr’{: un
sol(? precio para el cual el ritmo de produccién y consumo
seran iguales y éste es el punto de partida de la afirmacién,
a menudo escuchada, que los precios estdn determinados
por la interaccién de la oferta y la demanda.
: El propésito de este capitulo es el de analizar cémo la
intervencién de estas dos fuerzas contribuye a la formacién
de los precios, Se adopta, de este modo, una metodologia
de larga tradicién en materia de andlisis econémico y que
fuera especialmente impulsada por Alfred Marshall (1891).
Este tipo de anélisis encuentra su justificacion practica en
la nocién generalmente aceptada de que las fuerzas que
afectan a la demanda son diferentes de aquellas que afectan
a la oferta, de manera que es posible agruparlas en dos lis-
tas que contienen muy pocos elementos en comun,

Cuando se analiza la determinacién del precio de un ar-
ticulo cualquiera, debe tenerse especial precaucién que tan-
to la oferta como la demanda estén referidas al mismo bien,
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que estén expresadas en la misma unidad de tiempo y que

el mercado a que se refieren sea el mismo. i

La definicion del bien cuyo precio se estudia dependera de
problema que importa analizar. Para cicft:?s.y')rob!emas pue-
de ser conveniente circunscribir la definicion d(?l produ?-
to a un area reducida. En materia de carnes el bien podria
ser un corte cualquiera: filet, por ejemplo. En otros la co-
bertura puede ser aun mayor ¢ incluir toda clase de car-

nes (vaca, pollo, cerdo, cordero, etc.) y asi sucesivamente.

Mercados

El ciudadano corriente entiende por el término mercado

a un lugar determinado, a menudo un edificio, en el que se

compran o venden cosas. Para el economista el conceplo €s

mas amplio yjse refiere a aquella area o region en la que
compradores o vendedores se relacionan unos con los l?tros
de manera tal que el precio de un mismo bien tiende a igua-
larse rapida y facilmente.

EE.I irea de mercado varia segun los articulos. Para algu-
fios puede ser practicamente el mundo entero, COmMoO suce-
de con los metales preciosos, la lana, el azucar crudo, el. ca-
fé en grano o el trigo, Para otros, como el de los ladrillos
de construccién, el radio puede extenderse a unos pocos
kilémetros. La extensién del mercado depende de factores
de diversa indole entre los que merece mencionarse: a) di-
ficultades de comunicacién entre los compradores y ven-
dedores potenciales y b) los costos de transporte del bien
o producto. Marshall afirmaba que para que un bien posea
un mercado extenso debe estar en condiciones de soportar

viajes largos, csto es, poseer cierta durabilidad y tener un
valor considerable en relacién a su volumen.

Cuanto mas perfeccionado es un mercado, mayor es la
tendencia a un precio uniforme por un mismo bien al mis-
mo tiempo en cualquier parte del mercado. Esta tendencia
a la uniformidad en el precio suele denominarse “la ley
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fundamental del mercado” a menudo también llamada:
“Ley de Jevons''.
Si el mercado es extense debe tenerse en cuenta que lo
" que tiende a igualarse es el precio neto de gastos de trans-
porte. Ademas de los costos de transporte la existencia de
precios diferentes puede deberse a otros factores: falta de
conocimiento de los compradores o vendedores de lo que
cstd sucediendo en otros sectores del mercado. El argumen-
to en este aspecto es obvio, si el Sr. A esta.vendiendo trigo
a B al precio de $ 100 la tonelada y el Sr. C esté vendiendo
a D al precio de $ 110, A y D se pondran en contacto y nego-
ciardn a algiin precio intermedio si conocen la situac.én, Las
calidades pueden ser diferentes de manera que diferencias
en les precios puede deberse a la compensacién que el di-
ferencial en calidad reclama, Los plazos de pago o las con-
diciones de financiacién también pueden contribuir a la pre-
sencia de diferenciales en los precios. En resumen, la pre-
sencia de precios diferentes es atribuible a algunos de los
siguientes elementos: 1) gastos de transporte, 2) calidades

diferentes, 3) conocimiento incompleto, 4) condiciones de
venta diferentes.

Competencia

Hay dos nociones que suelen asociarse al concepto de
competencia. La primera se refiere a un modo o marco
dentro del cual la organizacién econémica cumple con sus
funciones fundamentales. La segunda es una descripcién de
las condiciones bajo las cuales se efecttia el analisis, es de-
cir, una hipdtesis de trabajo. Esta ultima suele denominar-
se hipotesis de "‘competencia perfecta”.

La idea de competencia como la mayor fuerza presente
en la organizacién de la produccién y determinacién de pre-
cios e ingresos fue ya csbozada con motivo del estudio de

las funciones fundamentales de toda organizacién econd-
mica, En este capitulo se hard especial referencia al con-
cepto de competencia perfecta como hipétesis de trabajo.
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Las circunstancias que son ;_wr:-csarias para que jn’aya c::;
petencia perfecta han sido dmotw;)ng;:n i}:::socgfga;;z: :Lisbos
lisis de casi todos los grandes cC e e

5Ticos te concepto pueden discernirse clarani

:?::c;: Sc,:;}:-;c dis Alfred Marshall (P'rinciples of Econzr::\:lsé
V, 111, 4). La obra de Frank H, ngk}t es tamblc%er:mﬂdo
en este aspecto (ver: Riesgf), Incertidumbre 5(; x‘naus’-
pag. 69-72). El analisis de nghtles muy pr_ofun oy gicaones
tivo. Hace una exégesis de las circunstancias o coln ey
bajo las cuales existe competencia perfecta con la @

propone estudiar los rasgos mds esenciales de las reladcmnsz
de intercambio, en una sociedad mo'derr'm_ A _pesar e q ¢
" esta convencido de que es necesario mmphf;ca: (pqr. :..Il)
proceso de abstraccion que ¢l mismo considera “heroico’),
termina enunciado una lista de nueve su..lpuc':stos que son
las caracteristicas de una sociedad imagfnana en la que
existe competencia perfecta, El mismo Knight concluye que
las condiciones por ¢l consideradas constituyen mas bien
un “formidable alarde de exposicién”. -
Ultimamente la tendencia ha sido sintetizar las condicio-

nes bajo las cuales hay competencia perfecta. George J. Sti-
gler considera necesarios:

" a) Numerosos compradores y vendedores
b) Independencia de accion
¢) Conocimiento perfecto

d) Homogeneidad del producto

. A veces suele agregarse en forma explicita, como una con-
dicién mas, la divisibilidad del producto o servicio.

El requisito de un gran numero de compradores y ven-
dedores asegura que ninguna firma o consumidor podra
afectar con su conducta al precio de mercado. La indepen-

dencia de accién garantiza una gran dispersién del poder

para influir (mediante acuerdos) en el comportamiento df:al
mercado. Esta condicién suele ser considerada un corolario

de la primera, desde que es practicamente imposible orga-
nizar en forma arménica a un gran nimero de interesados.
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El conocimiento perfecto supone que todos los partici-
pantes saben en todo momento de las ofertas que compra-
dores y vendedores se hacen reciprocamente para comprar
y vender y de las condiciones de las mismas. En cierta for-
ma esta condicién cumple una finalidad opuesta a la ante-
rior introduciendo asi un elemento de cohesién entre los
diferentes componentes de la organizacién econdmica. La
necesidad légica de homogeneidad del producto proviene
del hecho, ya sefalado, de que diferencias en calidad, pre-
sentacion, ubicacién, etc., llevaran a los compradores a pa-

gar pre-:cios diferentes atin cuando las otras condiciones es-
tén satisfechas.

Todas estas condiciones garantizan la existencia de un
precio iinico para un mismo bien en un mismo mercado.

De todas maneras existe el consenso de que algunas de las
condiciones para la existencia de competencia perfecta son
corolarios o derivados de otras y de que hay, en consecuen-
cia, condiciones redundantes. Como puede verse queda to-
davia mucho por hacerse en términos de analisis y Jas ideas

que hemos presentado son un resumen del estado actual de
la discusion sobre este asunto.

Equilibrio de la oferta y la demanda

El principio general en materia de determinacién de los
precios de bienes y servicios es que el precio se ajusta en el
punto en que la cantidad ofrecida y la cantidad demandada
son iguales. Las variantes mas frecuentemente estudiadas
derivan del significado preciso que tienen los conceptos de
oferta y demanda en cada caso, Pueden sefialarse tres o cua-
tro casos de interés tedrico, A continuacién presentamos
una tabla de los casos tipicos de equilibrio de la oferta y la

demanda segin las clasificaciones de Marshall y Knight.
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CUADRO 1
CASOS DE EQUILIBRIO DE OFERTA Y DEMANDA

Marshall Knight '[
Temporario Instantdnco 4, \‘_
Periodo de pror:l_uccmn
Corto plazo Corto plazo - \
Largo plazo Largo plazo

ILa analogia de los casos segun ambos.aumrc? es des:if_
luego muy grande y desde el punto de vista pract};:._o plén
den considerarse idénticas. El primero en la_ clasi ‘u:acs’
de Marshall se corresponde con los dos‘ prlmcrolb segin
Knight y a partir de alli la correspondencia ¢s total.

Equilibrio instantdneo ‘-

Este caso estd muy influido por consideraciones de tipo

especulativas, especialmente por parte de _los vende,do%'es.
La demanda para fines de consumo inmediato es practica-
mente despreciable y las compras estan determinadas p.or.
las conjeturas con respecto al curso probable de los precios
en el futuro inmediato. El aparato de oferta 'y demanda. tra-
dicional es de muy poca utilidad para estudiar situaciones
de este tipo.

Periodo de produccidén H

Este caso se aplica a aquellos productos que se produ-
cen peri6dicamente, particularmente la produccién agrico-
la. En principio el precio corresponderfa a aquel ritmo de
consumo que agotaria la cantidad disponible hasta la pro-
xima cosecha. Graficamente la situacién puede ilustrarse
como sigue:
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GraArico 1

Si la cantidad cosechada es Q. entonces el precio normai
de cquilibrio sera Ps que es el que asegura un racionamientc
de la cantidad producida durante el lapso de tiempo que
media entre cosechas. El analisis se torna menos sencillo
cuando se contempla la posibilidad de formar inventarios
de un periodo de produccién a otro como consecuencia de
conjeturas sobre las cosechas futuras. Cuando este andli-
sis se pretende hacerlo extensivo al caso de articulos manu-
facturados el panorama se complica debido a que en la -
dustria los inventarios son de mayor importancia y el pe-
riodo de produccién menos definido. :

Tanto en el equilibrio instantdneo como en el caso del
periodo de produccién las condiciones de produccién no
afectan al precio. Una vez que estd dada la cantidad pro-
ducida el precio tiende a ser establecido por la demanda
unicamente. Los costos de produccién son historia antigua.

Precio normal de equilibrio en el corto plazo \C:

Cuando nos_gcupamos de movimientos en los precios en
periodos de tiempo que van més alla del que puede ser al-
canzado por el mas habil de los especuladores se hace cada
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vez mas importante el hecho de que el volumen de pro-
duccién pueda ajustarse a las condiciones .del mcfrcado_ En
periodos de este tipo oferta y demanda tienen 11i1t.{a1-preta-
ciones diferentes, en particular oferta. qferta significa a_ho-
ra cantidad producida por unidad de tiempo y cs‘té s.u}eta
al control de los productores. En este caso el precio tiende
hacia aquel punto para el cual la tasa de p.roducc:én yla
tasa de consumo por unidad de tiempo son iguales. El gra-
fico siguiente muestra la interaccién de I:a oferta y la dc:
manda en una situacién que puede considerarse como ti-
pica del corto plazo.

P

Gririco 2

El precio Pe y la cantidad Q. son el precio y la cantidad
de cquilibrio respectivamente. Este equilibrio se dice que
es estable. Si por algin accidente el precio se apartara li
geramente del equilibrio, tenderé a volver a éste. Marshall
senialaba como una caracteristica del equilibrio estable que
en Este el precio de demanda es mayor que el de oferta
para cantidades menores que lds de cquilibrio y viceversa.
De esta manera cuando el precio de demanda es mayor
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que cl de oferta el monto producido tiende a aumentar. Si
por el contrario, la produccién aumentara accidentalmente
mas alld de la cantidad de equilibrio el precio de demanda
sera menor que el de oferta y en consecuencia el ritmo de

produccién tenderé a disminuir con lo que ¢l equilibrio ten-
dera también a restaurarse,

_>| €amblos en el precio y cantidad de equilibrio |

El precio y la cantidad de equilibrio del gréafico 2 pueden
ser alterados cuando se producen cambios en las magni-
tudes que afectan tanto a la oferta como a la demanda. Ya
puntualizamos en su oportunidad que magnitudes tales co-
mo el ingreso monetario, precios de sustitutos o comple-
mentos, etc.,, permanecen constantes para cada curva de
demanda e igualmente puede decirse de las fuerzas qu afec-
tan a la oferta. Es bueno recordar que este supuesto queda
establecido mediante la expresién latina “ceteris paribus”,
que suele acompafiar a la definicién de estas curvas. Supon-
gamos ahora que se produce un aumento de la demanda
por parte del grupo de consumidores bajo estudio y se de-
sea averiguar el efecto sobre el precio y la cantidad de
equilibrio, (El alumno puede verificar en la pagina 47 qué
cambios pueden producir un aumento en la demanda).

El aumento en la demanda, D'D’, puede provenir de un
aumento en el ingreso monetario si el bien que se estudia
es un bien superior, un aumento en el precio de un bien
sustituto o la merma en el precio de un bien complementa-
rio. En el grifico puede comprobarse que P’. y Q’. son el
nuevo precio y cantidad de equilibrio. Vale la pena sefia-
lar, incidentalmente, que las fuerzas que pueden actuar so-
bre la demanda, desplazdndola, dejan inalterada a la ofer-
ta. Este es el motivo que hace posible, en muchos casos,
predecir con exactitud la direccién de los cambios en el
precio y cantidad de equilibrio.

=
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Arabes, israelies, plasticos y vidrio

Después del recrudecimiento del conflicto arabe-isracli,
en Octubre de 1973, los paises arabes decidieron emplea.r un
arma secreta: el precio del petréleo. Como consecuencia fle
cllo el precio internacional del petréleo se duplicé. Esto sig-
nificé una alza notable no solo en el precio de los combus:-
tibles sino en los costos de producir una enorme cantidafl
de articulos particularmente los plasticos que son produci-
dos por la industria petroquimica. Se piensa que una suba
en el precio de los plasticos debe ejercer su influencia en el
precio del vidrio ya que el vidrio sustituye al plastico en
muchos usos,

El andlisis de ]a incidencia de la suba del precio del pe-
tréleo en el mercado de plasticos y sus repercusiones en t?l
precio del vidrio puede efectuarse con el auxilio de dos gra-
ficos de oferta y de demanda, uno para cada producto. A

-
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continuacion se dibujan los dos cuadros que muestran —con
lineas llenas— una situacién de equilibrip en ambos mer-
cados antes de la suba del precio del petroleo, Las curvas

con lineas punteadas reflejan los efectos que emergen de la
suba del precio del petréleo.

Plasticos Vidrio
p .
= ;Jsp P
E ; Sp
P'p ...........
1
Pp --..--.._-:;_:.__ x [3307) SRS, YN,
i B .
a o
sp o .
4 3 §p 1 | o
Qp 0Op Q
Gririco 4

Antes de la suba del precio del petréleo el precio y la
cantidad de cquilibrio en el mercado de plisticos cra Py y
Q. y en el mercado de vidrio P y Qv respectivamente. Al
producirse el aumento en el precio del petréleo la oferta
de corto plazo de pldsticos experimenta un desplazamiento
hacia arriba segun la curva §/,S%. Ello determina un nuevo
cquilibrio en el mercado de plésticos: el precio aumenta a
P’y mientras que la cantidad pr?rdlu;cri'd;_a; por unidad de
tiempo disminuye a Q. e

Veamos ahora lo que pasa en el mercado de vidrio. La
oferta permanece inalterada puesto que el petréleo no es
una materia prima de importancia para la fabricacién del
vidrio, En cambio la demanda de vidrio aumenta —segtin
la curva D’.D’.— puesto que el pldstico es un sustituto del
vidrio y como es sabido[la demanda aumenta cuando sube
el precio de un bien sustituto. El nuevo equilibrio en el
mercado de vidrio se caracteriza por un aumento en el pre-
cio a P’y y un aumento en la cantidad a Q’,, A continuacién
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presentamos en un pequefio cuadro los cambios en el pre-

cio y cantidad de equilibrio para ambos productos.

CUADRO 2
EFECTOS QUE SOBRE EL PRECIO Y CANTIDAD
DE EQUILIBRIO TRAERA UN AUMENTO EN EL
PRECIO DEL PETROLEO

Pldsticos Vidrio
Precio Aumento
Cantidad Disminucién

Aumento
Aumento

Debe hacerse notar que el andlisis efectuado se rcfiere a
una primera fase del proceso de ajuste. Pueden esperarse
ajustes adicionales ya que el nuevo precio del vidrio habra
de afectar indudablemente a la demanda de plasticos (un
mayor precio del vidrio desplazara la demanda de plasti-
cos hacia la derecha). El nuevo precio del plastico asi obte-
nido afectara nuevamente a la demanda de vidrio y asi su-
cesivamente. De este modo se irdn produciendo ajustes se-
cundarios hasta que se vaya logrando una convergencia
hacia los precios y cantidades definitivas. Esta es una com-
plicacién que no nos proponemos analizar aqui, aunque
puede adelantarse que la solucién es muy sencilla. El pro-
posito de este ejercicio es iniciar al alumno en el manejo
de los operadores de oferta y demanda y sefialarle las com-
plicaciones que pueden surgir cuando se inspecciona en

profundidad las implicancias ultimas de cambios en las
magnitudes economicas.

Equilibrio en el corto y en el largo plazo

En el estudio de la oferta realizado en el capitulo VI se
sefialé que la capacidad de respuesta de una industria a un
cambio en los precios varia segiin el plazo que se concede.
Por ello es que resulta de interés comparar el equilibrio que
sc obtendra en el corto y en el largo plazo para un mismo

C
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c?mbio en Tas condiciones de demanda. El analisis se simpli-
f 1carzi. un poco si nos referimos al caso de una industria =
1'E-aba_1'a' en condiciones de costos constantes, Supongamos Euﬁ
s:ltuaczon inicial en que la industria se encuentra en una siu::t
ci6én de equilibrio a largo plazo y analicemos los efectos de,

)

por ec]l emplo, un aumento en el ingreso monetario de los con-
sumidores. En el grafico siguiente se muestran las curvas de

oferta y demanda que ilustran el caso considerado.

p

S(LP)

0, 0, 0
GRAFICO 5

La cantidad y precio de equilibrio originarios son P, y
Q. respectivamente. El aumento en el ingreso monetario de
los consumidores ocasionard un desplazamiento de la de-
manda hacia la derecha en la forma descripta por la cur-
va D'D’. La industria reaccionara en el corto plazo segin
la curva de oferta SS con lo que el precio y cantidad de
equilibrio (de corto plazo) aumentardn a Py y Q.. Si el
desplazamiento de la demanda es permanente la industria
practicara todos los ajustes concebibles y la cantidad ofre-

cida estard dada por la curva de oferta de largo plazo

S(I.P), El precio v cantidad de equilibrio en el larso pla-
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|70 seran, en consccuencia, Po y Qu. Resulta muy ilustrati-

vo presentar la {rayectoria en el tiempo de. ‘!m_valorcs c%léc
van tomando el precio y cantidad de eqm.hbno a medida
que se van cumpliendo los ajustes que median entre el cor-
10 y ¢l largo plazo. El grifico 6 cumple con cste proposito.

o .__._.._.._.__.lcantidadl
ey
/- |"
1
1
|
1
]
]
|
B E—— ————(precio)
1
]
|
1
1
1
S SRRt S
£, tiempo
Gririco 6

Este grafico presenta los mismos clementos del proble-
ma disponiéndolos geométricamente de un modo diferente
El precio y la cantidad se representan en el eje de las orde-
nadas (no olvidar que en este eje se miden ahora dos mag-
nitudes diferentes) mientras que en el eje de las abscisas se
mide el tiempo. Cabe sefialar que el transcurso del tiempo
no esta explicitado en el grafico 5 si bien es indudable que
todos estos ajustes ocurren a lo largo de meses o afios.

- Supongamos que en ¢l momento t, ocurre el aumento
en el ingreso monetario que ocasiond el desplazamiento de
la demanda. En dicho momento ¢l precio salta de Po al
nuevo nivel Py y la cantidad de Q. a Qi. Las lineas de pre-
cio y cantidad trazadas en cl grafico son las que seria dable
observar con el transcurso del tiempo y a medida que los
ajustes de largo plazo estan ocurriendo. En el grafico s¢
supone que tales ajustes se completan en el momento t
que es cuando el precio de equilibrio vuelve a Py, Notese
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que la cantidad de equilibrio va aume ;
ntando paula z
te al nuevo nivel Q., paulatinamen

Efectos de un impuesto a las ventas
en el corto y en el largo plazo

.Considercmos una industria que se encuentra en condi-
ciones de cquilibrio a largo plazo y que trabaja en condi-
ciones de costos constantes. Supongamos que el Gobierno
Nacional establece por ley un impuesto de § 2,50 por uni-
flad vendida y que dicho impuesto debe ser zfecnuc]ado e
ingresado por el vendedor. En el grafico que sigue se pre-
sentan los elementos necesarios para analizar este problema

P

BB Lot Dt b g T

. ——— ——p——==-5(LP)
s L P s {z.sn
10 |

I

I

S(LP)

I

|

I
|
I
|
1
|
|
1
0]

1 0 TR

wrole), s,

Antes de la implantacion del impuesto el precio de equi-
librio era de § 10 y la cantidad vendida Qu. El efecto de un
impuesto de'$ 2,50 es el de desplazar hacia arriba, por igual
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importe, a la curva de oferta de corto plazo, Lo nolab:;: Ecllel
nuevo equilibrio es que tanto compradlor como vin edor
“soportan” el peso del impuesto. EEethamen\c,,c nue\éo
precio es ahora § 11 o sea que el comprador estd pagan g
$ 1 mas que anteriormente mientras que el vendedor ‘e;ld
recibiendo, neto de impuesto, la suma d.le g 850’ [?or u.r‘n‘ a
vendida. Esta situacién no puede continuar asi indefinida-
mente pues es claro que los vendedores no cubrc.n.en esas
condiciones el costo de opc:irlgyidad de los servicios pro-
ivos que estan empleando.
d]&;il]l“e(;zc?o de un imp?leslo en el ]arg? plazo cs diferentf:.
Aqui también la oferta de la industria se desplaza hac‘:la
arriba y por el importe del impuesto. En el caso de una in-
dustria que trabaja en condiciones de cPstos constantes pue-
de comprobarse que el precio experimenta un aumer.no
igual al importe del impuesto o sea que la wfalldad del im-
puesto recae sobre el comprador. En-el gréfico prcsen:lado
la situacién final de equilibrio corresponde a un precio de
£ 12,50 y una cantidad Q..

Plésticos y vidrio en el largo plazo

El andlisis de la relacion entre la suba en el precio 1n-
ternacional del petroleo y sus repercusiones en los merca:
dos de plasticos y vidrio fue llevado a cabo en ¢l corto pla-
z0. El andlisis de largo plazo muestra algunas variantes en
los efectos que se describen en el cuadro 2 de este capitulo.
Para ello basta reemplazar las curvas de oferta de corto
plazo por las de largo plazo. Supongamos para mayor sc-
cillez que tanto los plésticos como el vidrio se producen en
condiciones de costos constantes. El grafico 8 presenta 1a

situacién antes y después de la suba en el precio del pe:
tréleo.
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p Dp Plésticos 5 Vidrio
Dy DYy
L]
‘\
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p"p , \\\
Po ) SpiLp) ‘-.\
b Py ~r‘ S(LP)
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Gririco 8

El nuevo cquilibrio es el mismo en el caso del mercado
de pldsticos, aunque conviene sefialar que los precios y can-
tidades de cquilibrio en el largo plazo no seran los mismos
que los de corto plazo, Este es el motivo por el que se de-
notan con P, y Q" respectivamente, En el caso del merca-
do de vidrio el equilibrio final contempla un movimiento
de Ja cantidad en el mismo sentido que en el corto plazo

pero no sucede lo mismo con el precio el que permanccerd
inalterado,

Costo de produccion y precio

Una discusién de larga data en la historia del pensamien-
to econdmico estd relacionada con las causas del valor o
precio de las cosas. En un principio se insistia en el argu-
mento de que las cosas valen porque cuesta producirlas.
Pronto aparecié una reaccién a este punto de vista y mu-
chos economistas comenzaron a insistir en que la causa del
valor es la utilidad que los bienes tienen. El andlisis de
oferta y demanda muestra claramente el cardcter parcial
de estos dos argumentos. El primero, que insiste en el as-
pecto costo, contempla, en-el mejor-de los casos, las fuer-
zas que contribuyen a la oferta y en consecuencia una de
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las que determinan el precio. ]'_a afirmacién correcta €s
hoy en dfa que los costos contrlbu?ren ala delermmacmr;
de los precios en la medida en que influyen en la ofm:t?él:ii
segundo punto de vista, que insiste en el. aspecto utili ad,
tienc también su cuota de razén en la medx‘da en que la utili-
dad influye en la demanda. En consecuencia tanto los costos
como la utilidad son conjuntamente la causa del valor o pre-
cio de las cosas. _

Las discrepancias entre estos dos puntos de \.usta sobre
las causas del valor no provenian de fallas ana%incas de los
economistas en pugna sino mas bien del particular esque-
ma mental con que se aproximaban al problema, .Es obvio
(como pensaba Adam Smith en 1776) que el precio d(?pen»
de exclusivamente del costo de produccion si uno piensa
en el largo plazo y en el caso de un producto que fabrica
una industria en condiciones de costos constantes. ,

El predominio de la utilidad o el costo varia segun el
plazo que se conceda a las fuerzas para actuar. Marshall ex-
pone este punto en forma muy feliz:

“Asi podemos concluir que, como regla general,
cuando mas corto sea el periodo que se considere, ma-
yor habra de ser la influencia de la demanda en el
precio; y cuanto mayor sea el periodo més impor-
tantc sera la influencia del costo de produccién en el
precio. La influencia de cambios en el costo de pro-
duccién necesita, en general, un tiempo mayor para
ejercer su influencia en los precios que los cambios
en demanda. El precio vigente en cualquier momento,
el precio de mercado como suele denominarse, es fre-
cuentemente més influido por circunstancias transito-
rias a menudo caprichosas y de corta duracién que por
aquellas mas fundamentales. Pero cn periodos prolon-
gados aquellas causas caprichosas ¢ irregulares se neu-
tralizan en gran parte unas con las otras; de tal modo
que en el largo plazo son las causas fundamentales 1as
llamadas a dominar completamente los precios”. (Prin-
ciples of Economics, Libro V, Cap. 111, 7).

-
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Monopaﬁo

Hasta el momento nos hemos venido ocupando de la de-
terminacion de precios en condiciones competitivas. El mer-
cado puede ser competitivo por parte de los coi‘nprado--
res unicamente como es el caso del monopolio en el que nu-
merosos compradores enfrentan un solo vendedor. Una ca-
racteristica de este tipo del mercado es la de que el vende-
dor puede influir con su conducta en el precio de mercado, El
analisis de la determinacién del precio en este tipo de mer-

cado requiere el empleo de operadores con los cuales el
alumno estd ya [amiliarizado: a) la curva de la demanda
del grupo de consumidores y b) la curva de costos medios
y marginales de la firma productora. [Tal vez convenga ex-
plicitar la hipétesis que siempre ha estado presente a lo
largo de todo nuestro andlisis: el productor trata de maxi-

mizar sus ganancias. En el siguiente grafico se presentan en

forma conjunta las curvas con las que nos proponemos efec-

tuar el andlisis del problema,

Gririco 9
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DD es la curva de demanda del mercado. CMe y CMars‘on
las curvas de costos medios marginales del monopo ista.
La curva de ingreso marginal, IMa, s construye de l‘a 51‘-
guiente forma: Si se ofreciera la Canllda(..'l Qu los c‘m.'lgu.rmi
dores pagarian e] precio Pu por cada unidad ‘adqun? a:i,. ;3
ingreso marginal correspondiente a esta cantidad ‘.\cn i
¢s ¢l aumento que se produciria en el ingreso lolz:l sise \rcn-‘
diera una unidad més o sea la unidad (0.“_—1.- 1)ésima. Estg
valor puede calcularse conociendo la. cl:\snmda‘d de l:.a cur
va de la demanda en el punto A mediante la férmula:

1
IMa=P, (1 "r;)

Con este procedimiento puede calcularse cl ingrcsodma‘r.-
ginal para cualquier cantidad con lo que cs pos:l};le .cl-..xl
minar todos los puntos necesarios para construir la curva
IMa, _ L

La cantidad Qu es una cantidad muy especial. En el gré-
fico puede comprobarse que para esta cant‘idad el c95l3
marginal es igual al ingreso marginal, Producir una unida
mas a partir de esta cantidad no es conveniente para.el mo-
nopolista puesto que lo que con ello aumenta a su ingreso
total es menos que el costo de producir dicha unidad. En
consecuencia, si por algin accidente estuviera produciendo
una cantidad mayor que Qu tratard de volver a ésta. Del
mismo modo, si por accidente estuviera produciendo una
cantidad menor que Q. tendrd incentivos para aumentar su
produccién puesto que el costo marginal de producir cua\l-
quier unidad en esa zona es menor que el ingreso margi-
nal correspondienie. La tendencia, en consecuencia, es a
producir la cantidad Qu. Para esta cantidad el monopolis-

ta recibe el precio Pw (=QuA) por cada unidad mientras

que ¢l costo medio de produccion es Q,.B. La ganancia por
unidad es la cantidad AB y la ganancia total es el 4rea

ABCPu que aparece sombreada en el grafico 9. Esta drea es

la mdxima que puede obtenerse en estas condiciones con

lo que puede afirmarse que en estas circunstancias el mo-
nopolista estd4 maximizando sus beneficios.
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Cierto, falso o incierto

I. La suba del precio de un bien X

liard un aumento del precio ¥y la cantidad vendida del bien Y
en el corto plazo, En ¢l largo plazo sélo se producira un ay.

mento en Ia cantidad vendida de Y si éste se produce en con-
diciones de costos constantes, _

2. La afirmacioén de que para que exista competencia perfecta de-
ben existir muchos compradores y muchos vendedores es equi-

valente a decir que cada vendedor enfrenta una demanda
fectamente cldstica

fectamente eldstica.

+ sustituto del bien Y, ocasio-

per-
¥y cada comprador enfrenta una oferta per-

Si aumentan los salarios de los obreros ocupados en las fabri-
cas de pimienta molida disminuira la o
1o, pero con el aumento de los salarios aumentard el ingreso de
los  consumidores ¥ cn consecuencia aumentara la demanda

I:or esle producto, Lucgo es posible que aumente ¢l precio y la
cantidad vendida de pimienta molida. _

ferta de dicho produc-

4. Si aumenté el precio de mercado ¥ aumenté la cantidad vendi.
da, lo mds probable es que se haya producido un aumento de Ia de-
manda. Si aumenté el precio y disminuyg la cantidad vendida, lo
mds probable es que haya habido una disminucién de la oferta,

3. Si la elasticididad de la demanda fuera siempre menor que la

unidad en valor absoluto un monopolista podria hacerse mj-
llonario restringiendo la cantidad ofrecida a una sola unidad.



CAPITULO Il

DISTRIBUCION
Introduccicn

El problema de la distribucién surge del hecho de que di-
versas clases de servicios productivos intervienen en forma
conjunta en la creacion de un mismo producto y ademas
porque esos servicios productivos pertenecen usualmente a
personas diferentes.

En la organizacién econémica moderna los duefios de los
servicios productivos no elaboran por si mismos producto
alguno sino que los venden a las firmas o empresas que son
las encargadas de la tarea de organizar la produccién. A
cambio dc éstos los duefios de los servicios reciben en pago
sumas de dinero, Tales sumas de dinero, que son costos des-
de el punto de vista de las empresas, constituyen ingresos
desde el punto de vista de los duefios de los servicios y éste
¢s el mecanismo por el que en forma automdtica se opera
la funcién de distribuir el producto.

El propésito de toda teoria de la distribucion es el de
ofrecer una explicacién de la manera en que el valor de la
produccién se divide entre los diversos servicios producti-
vos o, lo que es lo mismo, el mecanismo por el que cada uno
de éstos se valua separadamente.
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planteo analitico del problema de la distribucion \/

ona cualquiera en cl total

roducido depende de la cantidad de servicios pljoducuvos
1c)1uc pone a disposicion de las empresas y del precio que :c-
cibe por cada unidad de éstos. Siuna persona suminis ra
T, unidades de trabajo y Ki unidades de capital por uni-
cl;d de tiempo y los precios de estos serviclos pro‘cluclwos
son Py y Py -respectivamente; su ingreso monefario en el
L - 2, e

mismo periodo sera:.
: I,=Ti.Pl+Kl.Pk

La participacion de una pers

La explicacion de las fuerzas que determinan los precios
de los servicios productivos constituye sin lugar a dudas el
nticleo central de la teoria de la distribucion. '

Si bien es cierto que cn condiciones de competencia per-
fecta el precio.de un servicio productivo, estd dado para
cada firma cuando se la toma aisladamente, conviene se-
fialar que dicho precio g_:i_t_:l_rcsullado de la interaccion en-
tre todas las firmas que son compradoras o demandantes
v los duefios de los servicios productivos que son los vende-
dores u oferentes., Visto de esta manera la teorfa de la dis-
tribucién constituye un caso particular de la determinacion
de los precios,

Teoria marginalista de la distribucion \._."

Mucho de lo que se ha escrito bajo este rubro se refiere
a las fuerzas que determinan la demanda por servicios pro-
ductivos. Para estudiar este aspecto resulta de suma utili-
dad el concepto de producto fisico marginal al que nos re-
ferimos con algiin detenimiento en la nota al pic de la pa-
gina 63. Pudo establecerse alli que cuando se estd en pre:

sencia de un proceso productivo que emplea a los servicios

P_I‘fduc“‘_’?%i ¢n_proporciones variables, es posible incremen-

—T=

S p—
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tax_el praducto-total-obienible. mediante el expediente de
Aumeniar. el empleo-de una_de los servicios. permanciendo
¢l otro constante,

'Ijomcmos de la tabla 3 del capitulo 1V Ia produccion ob
fun:b]e cuando se emplean 8 unidades del se
Jjo o sea 152 unidades, Este producto prov
esas 8 unidades con 20 unidades de
que habremos de insistir aqui es en ¢l hecho de que a par-
tir de la combinacién: T=8 K=20 ¢s posible aumentar
el 1.ol‘al producido incrementando cualquiera de Jos dos
servicios productivos.\En la tabla que sigue se han L'(l:'(.’fll'l-
do cdlculos hipotéticos con los que se han obtenido Jog r‘A
ductos fisicos marginales para el trubajo v ¢l o

rvicio traba-
iene de combinar
| servicio capital. En o

capital,
TABLA 1 D

Servicios Producto  Serviej

; : X ervicios Product
P_’_‘f"_{‘f[“f'_”,af R_ i': Iy Ifr_u! Productivos K T total i
lCu.:r{:binncién Combinacion
inicial 20 8 152 inicial 0 8 152
Nueva Nueva :
cumbmaci(fn. 20 9 160 combinacién 21 § 156,4
Producto fisi. Producto fisi- ’
co marginal co marginal
del trabajo del capital
(I_’H\-[l)_ 8 (PFM,) 44

Si bien es cierlo que cada servicio productive tomado ais-
Jadamente no puede producir producto alguno, la tabla
nos muestra que es posible producir algo s usando wia
cantidad adicional de uno solo de ellos sin cmplear ma;
del otro, Estos incrementos al producto total constituyen
el punto de pavtida para una explicacion de la demands
por servicios productivos, En ¢l prafico 3 del capitulo V pue
de comprobarse que en la sepunda clapa de la ley de Jos
rendimicntos decreciontes, que ex en la que operan normal
mente todas las Timas, ol producto Lisico marginal de un
servicio productive e menor que s producto medio v es
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adcmﬂs..posnlvn_y_dccmcicuiLA continuacion preséntamos
Ja tabla del producto fisico marginal correspondiente a la
segunda ctapa del ejercicio numeérico alli desarrollado.
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Con e ]
stos elementos estamos en condiciones de construir

la curva de dema

nda de la empresa o firm

4 ; o fi T
productivo considerado, firma por el servicic

TABLA 2 &
Unidades del Servicio  Producio fisico
productive variable marginal
7 SR REE (R s dy
8 12 =
9 8
10 3

e e

Pucsto que la empresa habra de operar en la scgu.n.da eta-
pa deberd adquirir entre 7 y 10 unidades del servicio pro-
ductivo. Para obtener la deria_rld_a__c_l_a_:_ la firma por el ser-.
vicio p;-odp_E_f_i_y_{_;__c:;n_e_cgsariq_c_o_ngr_:_c_a_r_c}_precio del produc-
to con lo que podri calcularse el valor de

| producto margi-—

ek ———

1
[}
3o i\ (K= 20)
Ot e L ' 1 | )
_11al, Supongamos que ¢l precio del producto cs _P.'.:$_2|00_-_ s s ; TR
entonces bastarda multiplicar 168 ntimeros-de la segunda co- A
Jumna por dicho precio para obtener la tabla del valor del |

producto marginal o, lo que es lo mismo, la tabla de deman-
da por el servicio productivo.

Ty

Es irp;?ortanle hacer notar que la curva de demanda por
el servicio productivo trabajo que se ha dibujado arriba
5 correspondt.a a una dotacién de capital de 20 unidades. En
. \ cs:npsecuencm podemos esperar que un cambio en la dota-
e S t cién de capital ocasionard un desplazamiento de 1 :
Servicio productivo  producto marginal | de demanda por trabajo. Asi, un aumento en le ik
._ : : . Asi, un. 0s servicios
; : ;g | cée_l icaplta\Lprmim:lra un_desplazamiento hacia la derecha
9 % \ e la demanda por trabajo y una disminucién un despla-

10 . B

Si el precio de mercado del servicio productivo es. como
en el cjemplo numérico de la tabla 1 del capitulo V,
P,—$ 16,00; la firma cncontrard conveniente adquirir 9

zamiento hacia la i_zqu'ierda. Del mismo modo un cambio

en el precio del producto ocasionara igualmente desplaza-

mientos en la curva de demanda que se considera. , e
Si consideramos fija la cantidad de trabajo empleado, di

gamos en 9 unidades y suponemos que el capital puede va-

riar libremente obtendremos una curva de demanda por los
servicios del capital la ié i i

1vicios P que taml?len podra experimentar des-

p'azamientos como consecuencia de cambios en |a dotacién

de trabajo empleado o el precio del producto elaborado.

unidades y no tendré incentivos para adquirir la décima

puesto que el valor de su producto es inferior al costo de
oportunidad. \
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Consideremos ahora la demanda de todas las firmas pro-
ductoras que integran el aparato productivo de una socie-
dad cualquicra. La demanda colectiva-se-forma por la su-
ma horizontal de las curvas de demanda de cada firma. En
¢l grafico que sigue se presenta la demanda colectiva por
los servicios productivos trabajo y capital.

Demanda

Demanda
de trabajo de capital 2
Py D¢ Py Dy
Dy (K =K} DUT=T)
0 T 0 K
Figura 2
N

Debe hacerse notar que al igual que en ¢l caso de la deman-
da de la firma la demanda colectiva por un servicio pro-
ductivo depende del nivel del otro servicio con el que se
csld combinando contemporaneamente. Es por eso que ]a
demanda por los servicios del trabajo estd definida para yn
cierto nivel del stock de capital: K =X, Y lo mismo sucede
con la demanda por servicios del capital.

Para la determinacién de los precios de equilibrio en o
mercado de servicios productivos es necesario incOrpopgy
las ofertas globales de capital y trabajo en los respectiygg
mercados. Para simplificar este aspecto supondremo
existe una dotacién fija de capital y trabajo, Lo y K
se olrecera cualquiera sea el precio en vigencia, es dec

la oferta de los serviciog productivos es absolutamen
lastica. Este supuesto sim

queda definida la curv

5 que
% que
Ir que
te jne-
on ¢llo
de tra-

plifica nuestra tarea pues c
a de demanda en ¢l mercado

'a \\
g2t )
bajo, la rotulada con K =XK,, y lo mismo sucede en el mer-

cado de capital. Ahora resulta posible determinar los pre-

cios de equilibrio de ambos servicios productives. Esto se
ilustra en el grafico 3,
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Mercado Mercado
de trabajo de capital
PK
P“K L
|
\Dlﬂ‘( =Ky | D“[T:T“J
ol
T ] i ¥ J K
Ficura 3

El precio de equilibrio del trabajo es P y el del capital
Py°. Como podré apreciarse estos precios constituyen desde
el punto de vista de una firma aislada el costo de oportuni-
dad mientras que es indudable que se trata del resultado de
la accién conjunta de todas las firmas en su condicién de
demandantes.

Una aplicacion interesante de estos operadores consiste

en analizar el efecto que tendrén sobre los precios de los ser-
vicios productivos los cambios que puedan ocurrir en la can-

tidad existente de uno de ellos. Supongamos que como con-
secuencia de un gran empréstito internacional se produce

un stibito aumento del 20 % en la dotacién de capital. ¢ Qué
efectos tendra este aumento en las tasas de salarios y las
ganancias del capital? Este problema puede ser analizado
con los mismos operadores del grifico 3. El efecto del cam-

bio en la dotacion de capital se representa con lineas de
puntos.
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Mercado de
M"{fa‘fa"lnde capital

0
==
:
1
1
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1
1
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1K =Ky ! D (T = To)
Dy (K = 1K) ¢
T (o] Ko Ky K
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El efecto de un empréstito que aumenta la dotaciéon de
capital al nuevo nivel K, es desplazar hacia la derecha la
demanda por los servicios del trabajo. Como la poblacién
trabajadora no ha cambiado ello se traducira en un aumen-
to en el precio del servicio trabajo al nuevo nivel PY. Como
la demanda por los servicios del capital no ha cambiado,

un aumento en éste se traduce en una baja en los retornos
del capital invertido al nuevo nivel Pl

Teorema de Euler

Al finalizar el capitulo V se establecieron las condiciones
entre productividades fisicas marginales y precios de los
fftc{ores para una firma en equilibrio a largo plazo. Una
firma que fabrique un articulo cual
mercado P. se encontrard en e
siguientes condiciones:

quiera con precio de
quilibrio si se cumplen las

PEM, .P, =P

PFM,.P =P}
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En aquella oportunidad se puntualizé que en estas cir-
cunslancias la firma estaba emp.
tima: K« y Tl‘|
formularse fre

leando la combinacién 6p-
de capital y trabajo. Una pregunta que suele
rm cuentemente en esta parte del analisis eco-
1OmIco cs si los ingresos por ventas del producto obtenido
€n estas circunstancias alcanzardn exactamente para pagar
a' los servicios productivos cuando estas condiciones se es-
tan cumpliendo. Esta pregunta debe contestarse necesaria-
mente en forma afirmativa puesto que ya hemos visto que
en el largo plazo se cumple la condicién de que el precio es
igual al costg de produccién o, lo que es lo mismo, el valor
monetario de los servicios productivos es igual al valor del

producto (ver pagina 79). Esta condicién puede expresarse
de la siguiente forma:

PLO= T PR B

reemplazando los precios de los servicios productivos por
las relaciones equivalentes presentadas mas arriba, obte-
nemos:

P,.Q,=T..PFM,.P, + K, .PFM,.P,

y dividiendo ambos miembros por P. se obtiene la misma
condicién expresada en términos de la produccién fisica:

Q,=T,.PFM, +K, . PFM,

Este es un resultado de mucho interés; indica que una
firma en condiciones de equilibrio a largo plazo obtiene el
volumen de produccién exactamente necesario para retri-
buir a los factores productivos ocupados conforme a su
productividad fisica marginal, Esta condicién, se dice, con-
duce al “agotamiento” del producto.

Algunos economistas versados en matemdticas asociaron
inmediatamente este encueniro a un teorema muy conoci-
do en el cilculo diferencial: el Teorema de Euler. Este teo-
rema €s una proposicién matematica que puede ser encon-
contrada en cualquier texto de calculo diferencial (ver: R.
G. D. Allen; Andlisis Matemdtico para Economistas, seccién
12.8). El teorema se refiere a ciertas propiedades de las lla-
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madas funciones homogéneas. Si un proceso productivo
cualquiera, que emplea los servicios capital (K) )(‘traba-
jo (T) estd gobernado por una funcién de producc:.on que
es homogénea de primer grado entonces para cualquier cort-
binacién de los servicios productivos el producto obtenido
alcanzard exactamente para retribuirles conforme con su
producto fisico marginal.

Se dice que una funcién de produccién es homogénea de
primer grado si cuando se multiplican los servicios produc-
tivos por un niimero cualquiera esto trae como consecuen-

cia que el producto resultante quede también multiplica-
do por el mismo ntmero.

Sea la siguiente funcién de produccién:
Q0=TF(T, K)

y sea g un namero cualquiera diferente de cero. Entonces
debe cumplirse:

£.Q=F(g.T, g.K)

Para funciones de este tipo el Teorema de Euler demues-

tra que, cualesquiera sean los valores de T y K, se cumple
la siguiente relacién:

Q=T.PFM, + K.PFM,

Existe una diferencia entre nuestras conclusiones y las
que se extraen del Teorema de Euler. En nuestro caso estos
resultados coinciden con los del teorema solamente para la
combinacion de equilibrio de trabajo y capital, esto es, pa-
ra T. y K.. Pero con esto no puede afirmarse con seguridad
que la funcién de produccién de la firma sera homogénea

y de primer grado para cualquier otra combinacién que no
sea la de equilibrio.

Distribucién funcional. Cuentas nacionales

El estudio de la determina
vicios productivos med

cién de los precios de los ser-
y demanda es wtj] no s

lante el aparato analitico de oferta
olamente para indicar las fuerzas que
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influyen en las tasas de retribucién por unidad de tiempo
de los factores productivos sino también para establecer la
participacién de los mismos en el ingreso nacional. Es fre-
cuente escuchar la pregunta sobre qué porcentaje del ingre-
so nacional perciben los trabajadores o cuanto va a los
servicios del capital, Para contestar a estas preguntas mu-
chos paises han procedido a efectuar estimaciones y calcu-
los cuyo significado puede ilustrarse con ayuda del instru-
mental desarrollado en estas paginas.

Las curvas de oferta y demanda por servicios producti-
vos pueden ser empleadas para explorar algunos aspectos
muy interesantes de la construccién de las denominadas

“cuentas nacionales”. Para ello podemos repetir mas abajo
el grafico 3 de este capitulo.

Mereadn Mercado
de wrauajo de capital

Pk Dy

o
o) PRI

DyIK.= Kq)

0
T

K
Frcum 5

Para un precio de P°: de los servicios del trabajo y para

un nivel de ocupacién Ty, los ingresos del trabajo pueden ex-
presarse mediante el area A que es equivalente a:

A=P,.T,

Del mismo modo puede procederse con los servicios del
capital, aunque conviene tener la precaucién de descompo-
ner el precio que recibe cada unidad de capital en ingreso
neto: P .(1—d) y depreciacién: d.P.
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B=P,(1—d).K,
D=dP,.K,

Sumando miembro a miembro los ingresos brutos del ca-
pital puede expresarse:

B+D=P,.K,

Este modo de efectuar el cémputo del ingreso, teniendo
en cuenta el aspecto funcional de los servicios productivos,
es un excelente punto de partida para iniciar al alumno en
los rudimentos de las cuentas nacionales. Un ejemplo hipo-
tético nos ayudara en este aspecto.

Supongamos una sociedad imaginaria en la que existen
dos industrias tinicamente. Una produce ¢l bien X y Ia otra
el bien Y. El Gobierno obtiene sus ingresos mediante im-
puestos a las ventas de dichos bienes: t. y t, por cada uni-
dad vendida respectivamente. Supondremos ademas que
ambos bienes se producen en condiciones de costos constan-
tes. El costo de producir una unidad de X es C, y el de pro-
ducir una de Y es C,.

Los cuadros del gréfico que sigue muestran los precios y

cantidades de equilibrio en el largo plazo en el mercado de
ambos bienes.

Mercado de X

Mercado de Y
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Ax es el gasto en mano de obra de la industria que fabri-
ca el bien X y A, es el gasto en mano de obra de la indus-
tria Y. Debe cumplirse la siguiente igualdad:

Atd,=A

Lo mismo debe suceder con los ingresos netos del capi-
tal y su amortizacién:

B,+B,=B
DI+D,=D

La recaudacién del Gobierno por los impuestos a las ven-
tas en la industria X es: Gi=t..X y en la industria
Y: G=¢t.Y.

G, +6G,=G

Una de las magnitudes més importantes en materia de
cuentas nacionales s¢ conoce con el nombre de Producto
Nacional Bruto (PNB). Este puede definirse como el valor
de mercado de los bienes y servicios producidos por la eco-
nomia durante un perfodo de tiempo, generalmente un afio.
Como el valor de mercado incluye los impuestos indirectos,
la expresién para el Producto Nacional Bruto es en nues-
tro caso:

PNB = X.P,+Y.P,

Esta magnitud puede calcularse mediante un procedi-
miento alternativo que se obtiene parliendo- del hf:'cho de
que lo que son costos para la industria c.onstltuyen ingresos
para los duefios de los servicios produthos. De esta ma:inc-
ra los importes de las ventas de los bienes X e Y pueden
expresarse:

X.P,=A,+B,+D, +G;
Y.P,=A,+B,+D,+G,

Sumando miembro a miembro estas dos igualdades se
obtiene la siguiente expresién para el PNB:
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PNB=A+4+B+4+D+G

Otra magnitud que suele calcularse en materia de cuen-
tas nacionales es el Producto Nacional Neto. Este es igual

al Producto Nacional Bruto menos la depreciacién del ca-
pital.

PNN = XP, + YP,—D
Este puede expresarse en forma alternativa:
PNN=A+B+G

Esta magnitud refleja en forma mas adecuada la produc-
cion neta de la economia.

Resta, finalmente, el Ingreso Nacional (IN) que es una
medida de los ingresos del trabajo y del capital. Para obte-
nerlo debe restarse al PNN el valor de los servicios del Es-

tado.
IN = XP, + YP,—D—G
IN=A4+B

En el cuadro que sigue se muestran los principales con-
ceptos en materia de cuentas nacionales y sus expresiones

equivalentes segin el sistema con que se efectie su me-
dicién.

Sistema de medicidn

Concepto Método del Ingreso Método del Gasto

Producto Nacional

Bruto (PNB) A+B+D4G XP, 4 YP,
Producto Nacional

Neto (PNN) A+B4G XP,4+YP.—D
Ingreso Nacional ) )

(IN) A+B

XP, 4 YP,—D—G
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Cierto, falso o incierto

. La teoria marginalista de la distribucién es en realidad una

teorfa de la demanda por servicios productivos y no dice nada
sobre las fuerzas que determinan la oferta de los mismos.

. Si los servicios productivos intervienen en proporciones fijas

no es posible determinar el producto marginal de cada uno
de ellos.

. El Teorema de Euler se relaciona con un resultado de mucho

interés observable en una firma en condiciones de eqlfi]ibrio
a largo plazo. En tales condiciones el volumen produmdo’ al-
canza exactamente para Tetribuir a los servicios productivos
de acuerdo con su productividad fisica marginal.

. Si la funcién de produccién es homogénea y de grado uno se

cumple el Teorema de Euler y si se cumple este teorema en-
tonces la funcién es homogénea de grado uno.

. En el cémputo del Producto Nacional Bruto (PNB) debe te

nerse especial cuidado en sustraer del valor de mercado d:eltt::
bienes y servicios la recaudacién gubernamental en concep
de impuestos indirectos.
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